
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 حالات عملية في التسويق   اسم المقرر:

 2-تسق 265رمز المقرر:  

 التسويق التطبيقيالبرنامج:  

 العلوم الاداريةالقسم العلمي:  

 التطبيقيةالكلية:  

 جامعة نجرانالمؤسسة:  

 TP-153-2024نسخة التوصيف:  

 هـ 09/01/1445تاريخ آخر مراجعة:  



 

2 
 

 جدول المحتويات 

 3 ................................................................................................................................................ معلومات عامة عن المقرر الدراس ي:  أ.

 4 ....................................................................................................ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 5 ............................................................................................................................................................................ ج. موضوعات المقرر 

 5 ........................................................................................................................................................................ د. أنشطة تقييم الطلبة 

افق:   6 ................................................................................................................................................................. ه. مصادر التعلم والمر

 6 .......................................................................................................................................................................... و. تقويم جودة المقرر: 

 6 ........................................................................................................................................................................... ز. اعتماد التوصيف: 

 

 

 

 

  



 

3 
 

 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن   أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي . 1

 ( ساعات 3. الساعات المعتمدة: ) 1

 ساعات 3الساعات المعتمدة: 

 نوع المقرر . 2

 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐ أ

        اختياري  ☐ إجباري  ☒ ب

 ( الخامس)السنة الثانية/ المستوى  :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

بتناول  ذا   مقرر  اوت  مقيةاف  ا  متياااات ع ىر  ميت فاااارلو   ةيةف متنقةف ىةو ا لىلو     مفوم در بةةوةف ل   ااااف لىةوم ف  

 محوت   مةقيةف  ا ى و   متياااات ع ق محرةرةف لال  ت تر  ااااةف  للةوةف محيةف  مقت ر  لمويااااةر  م ت ذر لمحيةف  مقرااااولف ل متوةةر  

د يف  مقنو ااابف ميت ي  ميت  مقراااةلأ  لال قيف محرةع لاذد ا ىحدلرز ل رلر  مقرر  ميت  محوت   مةقيةف  تبتةو ي متفت ر  محيت   مب

، ب ون  متبع ارلف ز و     مةقلأء ميت   لرةو لو لبةع  مقنت و  ل مخدىو  لمت ةع  منروط  مت و ي  ا  مق وت   متيت رةف  مقختيوفز

 ً  زلن واه ىحيةوً لمومقةو

 : )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 3 -تسق 161مقدمة في التسويق 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت(  -6

 لا يوجد

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 لدا ذا   مقرر  إمت مةر    مفي در بةةوةف ل   ااااف لىةوم ف  محوت   مةقيةف  ا ى و   متياااات ع، للةوةف محيةف  مقت ر  لمويااااةر  

 م ت ذر لمراخة   مقراةلأ   متيات رةف، ل متوةةر  تبتةو ي، ل مت متفت ر  محيت   مبد يف  مقنو ابف ميت ي  ميت  مقراةلأ   متيات رةف،  

 ا ميت رةف ىةةنف، ل رلر  مقرر  ميت  محوت   مةقيةف  ا  مق وت   متيت رةف  مقختيوف قيف محرةع  تذد ازلال قيف محرةع لاذد 

 ( ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم  م

   التقليدي تعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

   التقليديالتعليم  •

 التعليم الإلكتروني •

  

 % 100 30 تطبيقي  

 % 100 30 المجموع
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 )على مستوى الفصل الدراس ي(  الساعات التدريسية. 3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط  م

   محاضرات  1

   معمل أو إستوديو 2

   ميداني 3

   دروس إضافية 4

 % 100 30  تطبيقي 5

 % 100 30 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

دراسة   1.1 اساليب  الطالب  يشرح 

 الحالات العملية في التسويق 
المحاضررات  مااششرات في  P- 1ع

 الماتديات  سماارات
 الاختبارات والواجبات

المختلفة   1.2 الأاواع  بين  يميز 

 للحالات الدراسية وخصائصها 
المحاضررات  مااششرات في  P-2ع

 الماتديات  سماارات
 الاختبارات والواجبات

 المهارات  2.0

2.1 

في   العملية  الحالات  يدرس 

في   اتائجها  ويطبق  التسويق 

 حالات مشابهة 

 P-1م

 

اسررررلوب المااششررررة والحوار   

اسلوك حل المشكلات  اسلوب  

البيان العلمي  اسررررلوب ور  

العمرل  الااشرررررطرة الجمرا يرة   

اسرررررلروب   الرترعررراواري   الرترعرلريرم 

 دراسة الحالة

 ىرةوس  لأمم  مترد ر  ▪

 لتوبف  مترو  ر  ▪

بومقرو  ع   ▪  مترةةم 

  مةيقةف

ميت   ▪  مترةةم  مروئم 

  مقنوررو  

  تختبو     مةقيةف  ▪

  مت يبو   متفبةرةف  ▪

  مبحتث  ▪

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 
 تحرى  مدرف  ا يقع لمياا ةف  

لمابااول   ماقاةاياتىااو    لماحاياةااف 

  متيت رةف

 الااشطة الفردية والجما ية P-1ق
 بفورف  مقلأا ف  ▪
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

 2 وظائف التسويق 1

 2 البيئة التسويقية 2

 2  ااصر المزيج التسويقي 3

 2 شاوات التوزيع 4

 2 المزيج الترويجي 5

 2 طرق دراسة الحالات العملية 6

 2 أسلوب تحليل الحالات العملية كماهج  لمي 7

 2 وخصائصهاالأاواع المختلفة للحالات الدراسية  8

 2 حالة شركة ماكدواالدز 9

 2 حالة شركة الجوارب الرياضية 10

 1 حالة شركة الموهوب 11

 1 حالة شركة المتحدة 12

 1 حالة الشركة الخليجية المحدودة 13

14 Nike Air Vapormax 1 شركة  حالة 

15 GOODFOODS  1 شركة  حالة 

16 Subaru  1 شركة حالة 

17 Youfoodz 1 شركة  حالة 

18 Pottery Barn  1 شركة حالة 

 30 المجموع 

 د. أنشطة تقييم الطلبة 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع(
 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 % 5  مثونا مرةةم مفبةرا 1

 % 5  مر بع مرةةم مفبةرا 2

 % 30  مثوىن  تختبو   موصيا 3

 % 10  متو ع مرةةم مفبةرا 4

 % 50 نلو ف  موصف  تختبو   منلوئا 5

 % 100 المجموع 
 .(قديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت 
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افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 لي فلاح  ل لازلز   زكريا احمد  زام(، أ.د. مدخل ماهجي تطبيقيدراسة حالات تسويقية وإدارية ) المرجع الرئيس للمقرر 
 م2011، ل    مقةيرر مينرر ل متتز ع الز بي

 .م2019التسويق المعاصر )مبادئ وتوجيهات حديثة(، سااء داؤود، مكتبة الرشد ااشرون   ▪ المراجع المساندة

 م2021،  ةية  لتمير ، يبف مقون نوفرلن ، 4.0 متيت ع 

 المصادر الإلكترونية 

المراجع الإضافية )الدوريات العلمية، التقارير، المواد الالكترواية المتوافرة  لى الإاترات في   ▪
 أوغيرها( أو الفيديوCDالمواشع المختلفة أو أشرطة أل 

 https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx -رابط المكتبة السعودية الرشمية ▪

 /https://www.kfnl.gov.sa  رابط مكتبة الملك فهد الوطاية
 ىت رع مةيةقةف  خرى ىثف ىترع  مةتمةتب  أخرى 

 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر
 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

 رومف ل   ةف ى لرر ب لوز مرض قصت ر لصت   ىع  بت ر  لةف

 التجهيزات التقنية 
 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

  ى لر بأيلرر او   لىربتط  Business Labىةقف قمقتف  تمقو  ق

 بربةف  تنترنت

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 متصةلأ  للربوئةف ملأ تخد م مند  مضرل ر )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر: 

 طرق التقييم  المقيمون  مجالات التقويم 

  ت تبونو   مفيبف فاعلية التدريس 

 مضاااوء ذةاف  متد  لد م نف  م تلرد   فاعلية طرق تقييم الطلاب 

  مقر يع  من ةر
 مقلأا ف  مقبوفااررد ىر يةف  من ةرد مصااحة  

 مةنف بت  فف مضت  خر ىن برنوىج ىقوثف

 مضاااااوء ذةااف  متاد  ل ل مرةاول  د   مصادر التعلم 

  مفلأب
ل تيااوبااو    ىااياا   تناا ااوزد  تخااتاابااو    

 ل مت يبو د  ت تبونو    منقت يةفد  مترةةقو

ل ماقانااوذاجد مافالأبد   مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر  ما انااف  ماتاخافاةاج 

   ي  مخبر ءد  ت تبونو د ل ش  مةقف  مضوء ذةاف  متد  ل

  ت تبونو د بفورف  مقلأا ف  مفلأب ل مضوء ذةاف  متد  ل أخرى 
 .)الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف: ز. 
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