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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن   أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي . 1

 .......( 3. الساعات المعتمدة: )........1

 ساعات 3

 نوع المقرر . 2

 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐ أ

        اختياري  ☐ إجباري  ☒ ب

 ) ..... :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 السنة الأولى/ المستوى الثاني . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 ) ............. 

 الوصف العام للمقرر . 4

يتناول هذا المقرر تعريف بحوث التسووووويقه وةهمحو بحوث التسووووويق لمترذ القرار التسووووويقا عا لناماب اة مال الربححو و حر  

الربححوه والعملحاب الراصوو بتناح  بحوث التسوويقه افواعو الن ةعوال الثحوث التسوويقحو المسوترتلو وتتونحااتخا المرتلاوه و حاحو  

لراحل ا تاد الثحوث التسووويقحو ل   تتريب تطثحقا حول  اعاب المطلوبوه والعحناب وةعوا خا. افوواعو النا تاد الاسووتثاعو لتيمحا الثح

ولعرعو آلحاب    ادارتخاهولتادرهاه واسترتام المنخج العلما عا   حوث التسويقوتحتيت المشكلو والتحلحل والثحاعاب اللازلو لإتمام الثح

 القحاس وتحضحر العحناب
 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 لايوجد

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت(  -6

 لايوجد

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 التعريف بالبحوث التسويقية وتطورها وأنواعها.

 ( ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم  م

 % 67 30 التقليدي تعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

   التقليديالتعليم  •

 التعليم الإلكتروني •

  

 % 33 15 التعليم التطبيقي التعليم عن بعد  4

 % 100 45 المجموع
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          )على مستوى الفصل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط  م

 % 67 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو 2

   ميداني 3

   دروس إضافية 4

 33 15 أخرى   5

 % 100 45 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 
يعرف المفاهيم الأساااااسااااي  

المر  تاا   والمصاااات اااات 

 ب اوث التسويق

 I-1ع

 

 
 

المحاضـرا// مناشاـا/ في 

 المنتديا// سمنارا/

 الاختبارا/ والواجبا/

 الاختبارا/ والواجبا/    1.2

… 

باااوث   بايا   الافاااحو  صاااااا 

الاماعا او ااات  ومالام  الاتسااااوياق 

العينـا/   ياــــر   التسااااوي يا 

وت ــــميم  ــا  ــاره اختي وطرق 

ــتمار    ــا اسـ ــتق ـ وجمع   الاسـ

 البيانا/

 

 I-2ع

 

 I-3   ع

المحاضـرا// مناشاـا/ في 

 المنتديا// سمنارا/
 

 

المحاضـرا// مناشاـا/ في 

 المنتديا// سمنارا/

 

 

 الاختبارا/ والواجبا/

 المهارات  2.0

2.1 

ختوات ال اث   يطثق

  التسوي ي.

 

 المهارات

 P-1م

 

 P-2م

 

 M-3م

اســــلوم المناشاــــة والحوار/  

اسلوك حل الماكلا// اسلوم  

البيان العلمي/ اســــلوم ور  

ة/   ا يـ العمـل/ الاناـــــطـة الجمـ

اســـــلـوم   الـتـعـــاونـي/  عـلـيـم  الـتـ

 دراسة الحالة

   ياس سلالم الت دير  ▪

 كتاب  الت احير  ▪

بالمشاحيع   ▪ الت ييم 

 الع مي 

ع ى   ▪ ال ائم  الت ييم 

 المناقشات 

 الاخت احات العم ي   ▪

 الواج ات التت ي ي   ▪

 ال اوث
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 موضو ا/ المقرر . ج

 المتوشعة السا ا/ التدريسية  شائمة الموضو ا/  م

 3 وطبيعتها التسويق بحوث  أهمية في مقدمة 1

 3 بيئة البحوث التسويقية   2

 4 امواع ال اوث التسوي ي  3

 3 ومماذجها م ادر وجمع البيانا/  4

 3 العينا/ وأنوا ها في البحوث التسويقية  5

 3 طرو  ا يل ال يامات  6

 2 ختوات إعداد ال اث التسوي ي 7

 3 التسويق ل اوث  الإداحي  الاستخدا ات  8

 2 دوح باوث التسويق في ا خذ ال راح التسوي ي 9

 4 القياس وأدواته في البحوث التسويقية 10

 30 المجموع 

 2  دحيب ع  كيفي  جمع العينات  13

 2  دحيب ع  كيفي   ا يل ال يامات  14

 2 تدريم تطبيقي حول فن وا داد وت ميم البحوث التسويقية  15

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

2.2 

لوك   ة والحوار/ اسـ لوم المناشاـ اسـ

ــلوم البيان   ــكلا// اســ حل الماــ

ــل/  العم ور   اســـــلوم  العلمي/ 

الـتـعـلـيـم   الـجـمـــا ـيـــة/  الاناـــــطـــة 

 التعاوني/ اسلوم دراسة الحالة

 

  

…     

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 
يتحمل الطالم المســــةولية في 

اتخاذ القرارا/ لحل الماـكلا/ 

 التسويقية

 P-2ق
 بتاق  الملاحل  الاناطة الفردية والجما ية

3.2     

 ... 
القيم الأخلاشيـة  بـالطـالـم    يتحلى

وفي   ــة  المهن ــة  ــارســــ مم في 

 التعامل مع الأخرين

 
  التعليم التعاوني
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 1 ح    م اشي  ع  أثر ال اث التسوي ي ع ى عم ي  الشراء وال يع 16

 2                          وحق  ع   هاحات استخلاص النتائج وكتاب  الت احير النهائي  ل  اث  17

 2 وحق  عمل حول التا ي بالضوابط الأخلاقي  في ال اث التسو ي ي               18

 2 سمناح حول اجراء الم ابلات الشخصي  لجمع المع و ات  يداميا و نميه هذه المهاحة ل تالب  19

20 
التسويق   ب اوث  طرحه     وضوعات  تع ق  يتم  فيما  حايه  ع   التع ير  ع ى  التالب   دحيب 

 2 و ت ي ها

 15 المجموع 

 45 المجموع الكلي 

 د. أنشطة تقييم الطلبة 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع(
 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 %30تمثل درجة  30 8  1

 %20درجة تمثل20 16 تطبيقات عملية 2

 %50درجة تمثل  50 نهاية الفصل اختبار نهائي 3

 ...    

 .(قديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت 

افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 

بحوث التسويق، سعيد علي العضاض ي وآخرون، دار خوارزم العلمية للنشر، جدة.  

 م 2018

مكتبة الرشد الطبعة   بحوث التسويق، أ. د. محمد الفاتح محمود بشير المغربي،

 .2016الأولى 

 المراجع المساندة
بحوث التسويق )مدخل منهجي وتطبيقي(. دكتور علي فلاح الزعبي، الطبعة الاولى،  

 ، دار صفاء للطباعة والنشر والتوزيع عمان، الاردن 2017

 المصادر الإلكترونية 

افرة على   المراجع الإضافية )الدوريات العلمية، التقارير، المواد الالكترونية المتو

اقع المختلفة أو أشرطة أل   أو الفيديو أو غيرها( CDالإنترنت في المو

اقع تعليمية اخرى مثل موقع اليوتيوب   مو

  أخرى 
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افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 
 قاع  دحاسي   جهزة بجهاز عرض )صوحة وصوت(  ع س وحة ذكي 

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(
(  جهز بأجهزة حاسب و ربوط  Business Lab عمل لأ مت  الاعمال )

 بش ك  الامترمت

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
  وصيلات كهربائي  للاستخدام عند الضروحة )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر: 

 طرق التقييم  المقيمون  مجالات التقويم 

 الاست امات الت    فاعلية التدريس 

اعضااااء هيا  التدحيلج لجن  الجودةج المراجع  فاعلية طرق تقييم الطلاب 

 النلير

الملاحل  الم اشااارةج  راجع  النليرج  

 صااي  عين  بواسات  عضاو اخر    

 برما ج  ماثل

 اعضاء هيا  التدحيل وال ياداتج التلاب مصادر التعلم 
  ا الامجاازج الاخت ااحات والاجااباات  

الاتا ايايامااا والاواجا اااتج    تالاناماوذجاياا ج 

 الاست امات

لجن  التختيط والمناهججالتلابج اعضاااء هيا   مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

 التدحيل
وح    الاساااات اااماااتج  الخ راءج  حاي 

 العمل
 الاست اماتج بتاق  الملاحل  التلاب واعضاء هيا  التدحيل أخرى 

   

 .)الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 
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