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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن   أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي . 1

 ( ساعات 3. الساعات المعتمدة: ) 1

 ساعات 3الساعات المعتمدة: 

 نوع المقرر . 2

 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐ أ

        اختياري  ☐ إجباري  ☒ ب

 ( الخامس)السنة الثانية/ المستوى  :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

تزويد الطلاب والطالبات بأحدث المعارف والمبادئ والأسس  النرري  لتتوسقيا اتسسترات، بم بما يممنمن فه  من واسست،عاب يسساسس،ات التوسقيا    يتناول المقرر

واسسترات، ،ات الوسقا الموستمدفم واسسترات، ،ات   الل،ارات اتسسترات، ،  لتمنرم م اتسسترات، ب وابعاد  بالمنآس ت الملتت، م وف،مقو ويب،ع  التيت،ا الب،،بم و

 المزيج التوقيقبم واسترات، ،ات التوقيا الدولب.

 : )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 3 -تسق 161مقدمة في التسويق 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت(  -6

 لا يوجد

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 تعريف الطلاب والطالبات بطب،ع  ويهم،  التوقيا اتسترات، ب فه ح،ث الم،مقو وف اتت وينقاع استرات، ،ات التوقيا  - -1
 التعريف بم،،،  ص،اغ  وتصم،ن واخت،ار اتسترات، ،  التوقيق،  خاص  استرات، ،ات المنا و .  -2
 التعريف بأهن استرات، ،ات المزيج التوقيقب وخط  التوقيا اتسترات، ب.  -3

 

 ( ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم  م

   التقليدي تعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

   التقليديالتعليم  •

 التعليم الإلكتروني •

45 100 % 

 - - تطبيقي  

 % 100 45 المجموع
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 )على مستوى الفصل الدراس ي(  الساعات التدريسية. 3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 45 = 15×3 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو 2

   ميداني 3

   دروس إضافية 4

 -  -  تطبيقي 5

 % 100 45 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

الوتويو ويو    يووحوووووة   و ويوو 

سوووا    الاسووتراتيجيالتسوووي ي 

ال ت  وو    و  على  سووووتوم 

 الأتش  الوحدا   و 

ال ح حورا    ت ششو    ي  P- 1ع

 ال تتدي    س ت را 
 الايتب را  والواجب  

1.2 

و بووعوو د يشوووووور     ووبوويووعوو  

السوق ال ستهدف استراتيجي    

وعتو روووور واسووووتراتيجيو    

الوووتسوووووووويووو وووي  الووو وووتيوووي 

واسوتراتيجي   التسوويق الدولي 

وت بي وو تهوو  دايووظ ال ت  وو    

 .ال ع ررة

ال ح حورا    ت ششو    ي  P-2ع

 ال تتدي    س ت را 
 الايتب را  والواجب  

 المهارات  2.0

 M- 1م ي بق استراتيجي   التسويق 2.1

اسوووولوم ال ت ششوووو  والحوار   

اسلوك حظ ال شكلا   اسلوم  

البي ن العل ي  اسوووولوم ور  

الع وظ  الاتشووووو و  الج و عيو    

اسووووولووم   الوتوعووو وتوي   الوتوعولويوع 

 دراس  الح ل 

 مقياس سلالم التقدير  ▪

 كتابة التقارير  ▪

بالمشاريع   ▪ التقييم 

 العلمية

على   ▪ القائم  التقييم 

 المناقشات 

 الاختبارات العملية  ▪

 الواجبات التطبيقية  ▪

 البحوث

2.2 

بين  سووووتوي   الع ظ  ي  ي يت

حوووووووو    عووولوووى  السووووووووق 

  الأ وودافو  الاسووووتراتيجيوو  

ب لرووورة     سووتعيت   ال رسووو    

 ىالبي تي   ي إيح   ال عت 

 M- 2م

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 

 

يتعامل بنزاهة وصددددا واما ة 

الدتدعددامدلات  اد   وشددددد ددااديددة 

 التسويقية الاستراتيجية.

 P-1ق
 

 الاتش   الفردي  والج  عي 
 بطاقة الملاحظة  ▪
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 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

3.2 

 

يتحرى الددقدة ا  جمع البيدا دات 

 واعداد الخطط.
 P-2ق

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات  

 المتوقعة التدريسية 

 5  ديظ  ي التسويق الاستراتيجي،  فهوع التسويق الاستراتيجي وابع ده  1

 4 إدارة التسويق الاستراتيجي. 2

 5 أسس التسويق الاستراتيج  3

 4  وحدا  الع ظالتسويق الاستراتيجي وتي ي   4

 5 تحليظ البيئ  الاستراتيجي  5

 4 ال ت  س  والاستراتيجي   التت  سي   6

 5 استراتيجي   ال ت    واستراتيجي   التسويق. 7

 4 استراتيجي  ال تيي التسوي ي  8

 5 ي   التسويق الاستراتيجي  9

 4 .التع  ظ  ع بيئ  التسويق الاستراتيجي وتحليله   10

 45 المجموع 

 45 المجموع الكلي 

 د. أنشطة تقييم الطلبة 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع(
 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 % 30 8 الاختبار ال صل  1

 % 20 16 الاختبار ال صل  الثا    2

 % 50  هاية ال صل الاختبار النهائ  3

 % 100 المجموع 
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افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
والتوتيع   ▪ للتشر  ال سيرة  دار  عث  ن،  ورديته  الر يدعي  الاستراتيجي،  ح ود  التسويق 

 ع 2011وال ب ع ، ع  ن  

 ع 2018دار الفكر الج  عي ، الإسكتدري   التسويق الاستراتيجي  ي ا  ر التت  سي  العربي  ،

 المراجع المساندة
الاستراتيجي   ▪ التسويق  الع لي ،  كتب     ، الأروظ ۱ ح د علي سلي  ن،  الت بي     و  العل ي  

 م2010 ي الش ري، الري ض، السعود

 

 المصادر الإلكترونية 
www uobabylon edu iq eprints pubdoc-11-25988-5012 docx 

 https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspxرابط المكتبة السعودية الرقمية  ▪

   https://www.kfnl.gov.sa رابط مكتبة الملك اهد الوطنية 

 مواقع تعليمية اخرى مثل موقع اليوتيوب  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 
 قاعة دراسية مجهزة بجهاز عرض )صورة وصوت( مع سبورة ذكية

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(
( مجهز بأجهزة حاسب ومربوط  Business Labمعمل لأتمتة الاعمال )

 بشبكة الا تر ت

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 توصيلات كهربائية للاستخدام عند الضرورة )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر: 

 طرق التقييم  المقيمون  مجالات التقويم 

 الاستبا ات الطلبة فاعلية التدريس 

اعضددداي هياة التدريسج لجنة الجودةج المراجع  فاعلية طرق تقييم الطلاب 

 النظير

الملاحظة المباشدددرةج مراجعة النظيرج  

تصدحي  عينة بواسدطة عضدو اخر م  

 بر امج مماثل

 اعضاي هياة التدريس والقياداتج الطلاب مصادر التعلم 
ملف الا جدازج الاختبدارات والاجدابدات  

الدتدقديديدمددا والدواجدبدداتج    تالدندمدوذجديددةج 

 الاستبا ات

لجنة التخطيط والمناهججالطلابج اعضدداي هياة  مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

 التدريس
ور    الاسددددتبددا دداتج  الخبرايج  راي 

 العمل
 الاستبا اتج بطاقة الملاحظة الطلاب واعضاي هياة التدريس أخرى 

 .)الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
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