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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن   أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي . 1

 ( ساعات 3. الساعات المعتمدة: ) 1

 ساعات 3الساعات المعتمدة: 

 نوع المقرر . 2

 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐ أ

        اختياري  ☐ إجباري  ☒ ب

 )السنة الثانية/ المستوى الرابع(  :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

 .يشتمل المقرر على المفاهيم الأساسية في موضوعات وقضايا التسويق المعاصرة في النواحي الأكاديمية والمهنية الحديثة -

الذهنية والرضاء، وأهمية العميل الداخلي في موضوع التسويق الداخلي، والتسويق    والصورةيحتوي كذلك على مربع التسويق الذهبي    -

الوردي وأهمية وسائل التواصل الاجتماعي في جميع أنواع التسويق المعاصرة، التسويق العكسي وكذلك جوانب المراجعة التسويقية 

 أساليبها وأهميتها في المواكبة والتطوير. 

 : )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 لا يوجد 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت(  -6

 لا يوجد

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 وتنمية الرصيد المعرفي للطالب بأحدث ما وصل اليه الفكر التسويقي بالنسبة للموضوعات التسويقية المعاصرة   يهدف المقرر الى زيادة

 مبادئ ومفاهيم وأسس فلسفية تطبيقية.

 ( ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم  م

   التقليدي تعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

   التقليديالتعليم  •

 التعليم الإلكتروني •

45 100 % 

   تطبيقي  

 % 100 45 المجموع
 

 )على مستوى الفصل الدراس ي(  الساعات التدريسية. 3
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 النسبة  ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو 2

   ميداني 3

   دروس إضافية 4

    تطبيقي 5

 % 100 45 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

يعرف الموضوعات المعاصرة  1.1

 في التسويق
المحاضررات  مااشارات في  P- 1ع

 الماتديات  سماارات
 الاختبارات والواجبات

الرمررراجرعرر    1.2 مر ررمرروع  يرعرررف 

 التسويقي  والعملاء
المحاضررات  مااشارات في  P-2ع

 الماتديات  سماارات
 الاختبارات والواجبات

المحاضررات  مااشارات في  P-3ع يصف المربع الذهبي للتسويق 1.3

 الماتديات  سماارات
 الاختبارات والواجبات

 المهارات  2.0

2.1 
الرماررررر رلات  ويرحرردد  ير سرررررر 

 التسويقي  المعاصرة
 P-1ع

 
اسررررلوم المااشارررر  والحوار   

اسلوك حل الما لات  اسلوم  

البيان العلمي  اسررررلوم ور  

العمرل  الااارررررمر  الجمراعير    

اسرررررلروم   الرترعررراواري   الرترعرلريرع 

 دراس  الحال 

 مقياس سلالم التقدير ▪

 كتابة التقارير  ▪

 التقييم بالمشاريع العلمية  ▪

على   ▪ القائم  التقييم 

 المناقشات 

 الاختبارات العملية  ▪

 الواجبات التطبيقية  ▪

 البحوث  ▪

2.2 
التجلارة  يحللل أسللللاليلب و ليلات

 تفعيلها تسويقيا   وكيفيةالنقالة 
 P-2ع

 

2.3 

يحدد أدوات المراجعة التسويقية 

 الملائمة لكل حالة

 P-3ع

 

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 
يتحرى اللدقلة والسللللرعلة في 

التصللللرف بمسللللاوليلة تجلا  

 مواقف العمل

 الااام  ال ردي  والجماعي  P-1ق
 بطاقة الملاحظة  ▪
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

 3 الإمار والتمور والم اهيع الأساسي  لقضايا التسويق المعاصرة 1

 6 أهمي  وسائل التواصل الاجتماعي في الأاام  التسويقي  الحديث  2

 IPSL 6 مربع التسويق الذهبي 3

 3 التسويق الوردي 4

 6 التسويق الداخلي 5

 6 التسويق الع سي 6

 6 المراجع  التسويقي  7

 3 الذ اء الاصمااعي في التسويق 8

 6 م اهيع التجارة الاقال  وآلياتما وأساليم ت عيلما تسويقيا   9

 45 المجموع الكلي 

 د. أنشطة تقييم الطلبة 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع(
 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 % 10 الثاني واجبات وتطبيقات عملية 1

 % 10 الرابع واجبات وتطبيقات عملية 2

 % 30 الثامن الاختبار الفصلي 3

 % 50 نهاية الفصل الاختبار النهائي 5

 % 100 المجموع 

 .(قديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت 

افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 الكتاب / الكتب المقررة المطلوبة: - 1 المرجع الرئيس للمقرر 
 ( 2014مكتبة جرير ،  الرياض: )التسويق،  موضوعات معاصرة في  القادر، أسامة احمد عبد  -

 ه ـ1440 د.بشير العلاق, دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع  - قضايا تسويقية معاصرة - المراجع المساندة

   https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspxرابط المكتبة السعودية الرقمية  ▪ المصادر الإلكترونية 

   https://www.kfnl.gov.saرابط مكتبة الملك فهد الوطنية  

 مواقع تعليمية اخرى مثل موقع اليوتيوب  أخرى 
 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
https://www.kfnl.gov.sa/
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افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 
 قاعة دراسية مجهزة بجهاز عرض )صورة وصوت( مع سبورة ذكية

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(
( مجهز بلأجهزة حلاسللللب ومربو   Business Labمعملل لأتمتلة الاعملا  )

 بشبكة الانترنت

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 توصيلات كهربائية للاستخدام عند الضرورة )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر: 

 طرق التقييم  المقيمون  مجالات التقويم 

 الاستبانات الطلبة فاعلية التدريس 

اعضلللاء هياة التدريسج لجنة الجودةج المراجع  فاعلية طرق تقييم الطلاب 

 النظير

الملاحظللة المبللا للللرةج مراجعللة النظيرج 

تصلللحيي عينة بواسلللطة عضلللو اخر من 

 برنامج مماثل

 اعضاء هياة التدريس والقياداتج الطلاب مصادر التعلم 
والاجللابللات   الاختبللارات  الانجللازج  ملف 

اللتلقليليلمللا واللواجلبللاتج    تاللنلملوذجليللةج 

 الاستبانات

لجنة التخطيط والمناهججالطلابج اعضللاء هياة  مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

 راي الخبراءج الاستباناتج ورش العمل التدريس

 الاستباناتج بطاقة الملاحظة الطلاب واعضاء هياة التدريس أخرى 
 .)الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف: ز. 

 مجلس قسم العلوم الادارية  جهة الاعتماد 
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