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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن   أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي . 1

 . الساعات المعتمدة: )...............( 1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☒ متطلب تخصص ☐ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 
        اختياري  ☐ إجباري  ☐

 ........... ( المستوى الثالث) ....... :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

الالماا  لب  يتضممما التيفيب لالموموا اليثيل لستسممويق ادلياد  لاا درل دراظممة اواجولا الاوالاتلا ادراظممة السوية التسمموياوة اظممسوو المسممتمس   اعس  ال ا

ارية عس  عماصممف لالتالي: المواهوم التسمموياوة اعرهتما لوواجب الممةمة  التيفع عس  داواا السممسلأ ااقظمموار ااظممتفاتووواا ادارتما  ت سوق الوواجب الاد

الاا تسمموياوة قاةمم ة التسممويق  المزيج التسمموياي ااستسممام المماراا لي التيالا  لالأ عماصممف السوية الثادسوة اال ارموة لسممةمةا لاالممالة الي دراظممة  

 ات سوااا عمسوة لمماراا التسويق الالكتفااي ات سوااتلاا
 

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 

 . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( 6

 لا يوجد 

7  .  
 

 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت(  -6

 

 الرئيس للمقرر . الهدف 7

 الهدف الرئيس للمقرر 

ويث يتنبل  يذا المقرر    اكتساب  المابرف ازمم  ول  المابيي  اسسابساي  المرت ب   بلمميل التساليقم للممبرسابس التساليقي  مم الام  المساتق لم للببل    
ك ) النهبئم ل  المابرف المتالق   لظبئف التسليق لأنشبته مم سيبق يم  المنظمبس لال يئ  التسليقي  الموب   هذه الاملي  لتجمئ  السلق لسللك المستهل

 الصنبعم ( الشرائم  كمب يتنبل  المابرف الضرلري  المتالق   بلمميل التسليقم لعنبصره الرئيسي .

 ( ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم  م

   التقليدي تعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2
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 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم  م

3 

 التعليم المدمج 

   التقليديالتعليم  •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد   4
 

 الدراس ي( )على مستوى الفصل  الساعات التدريسية. 3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو 2

   ميداني 3

   دروس إضافية 4

 % 100  أخرى   5

   الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 
والعمعبععاد   العمعمععاهعيعم  يعععرا 

 العامة لعلم التسويق الحديث

I المحاضررر/امناقشات ررراما

 فياالمشتديامناسمشارام

الاخرررررتررررر ررررراراماا

 والواج ام

1.2 

الالمام التام بمصعطلحات للم 

التسععععويق ومتونعات العمليعة 

واسععععتراتيجيات التسععععويقية  

 التسويق

p 

  

…     

1.2     

…     

 المهارات  2.0

2.1     

2.1 

المهررا   اا بي  اا القرردرعاى تا

والم ادئاالتسرويق  افياالوات ا

 العم ي

P اسر و االمشات ر اوالحوارناا

اسررر و االاالم ررر  مناا

الع مينا ال  رراما اسرررر و ا

الرعرمررلناا ورما اسرررر رو ا

الان ري االمماى  ناالتع   ا

س ل ا ▪ قق اسا

 التقدي/ا

اكتاب االتقاري/ا ▪

بالم اري اا ▪ التق   ا

االع م  
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 نواتج التعلم   الرمز
 رمز ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

التعاونينااسرر و ادراسرر اا

 الحال 

القائ اى تاا ▪ التق   ا

االمشات اما

الاخت اراماا ▪

االعم   

الواج اماا ▪

االتي  ق  

 ال حوث

2.2 

بح  ررلاسرررر وتاالمسررررت  رر ا

ل سرررتهادعاقحابحق اارت اما

 وذوقاالمست   

M 

  

2.2     

…     

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1     

من                  ينجز العمع                 

 خلا  الاخرين

الرررهررر/ديرر اا  الان رررررريررر ا

 والمماى  

 التعاونيالتع   اا

 بياتاماالم اظ 

3.2     

 ...     

 

 

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات  

 المتوقعة التدريسية 

1   

2   

 ققدق اىحاى  االتسوياا

 
3 

 ق/االابيوراى  االتسويااا

 
4 

 ال  ئ االتسويق  

 
3 

 4 س وتاالمست   
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 بمزئ اوبقس  االسوق

 ا
3 

 بحوثاالتسوياا

 
4 

 الس اساماوالق/اراماالخاص ابالمشتمام

 
4 

 4 بيوي/االمشتماماالمديدعاا

 س اساماالتسع /

 
4 

 ادارعاالتوزي االمادي

 
4 

ا4 ادارعاالت/ويجاوالمزيجاالت/ويمياا

 التمارعاالال ت/ون  اا

 ا
ا4

  

 .....   

 45 المجموع 

 د. أنشطة تقييم الطلبة 

 التقييم أنشطة  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع(
 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 30درجة تمثل% 30 8 الاختبار الغصلي  1

 %20درجة تمثل  20 16 تقديم تطبيقي 2

3    

 %50جة يمثل =ر  50 نهاية الفصل الاختبار النهائي نهاية الفصل  ... 

 .(قديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت 

افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 

د/ مصطمى   –د/ لبد الباسط حسونة   – مباد  التسويق الحديث، د/ زتريا أحمد لزام 

 م2020---ااااسعيد الشيخ

Concept of Marketing  by Philip Cotler  
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المراجع الإضافية )الدوريات العلمية، التقارير، المواد الالتترونية المتوافرة للى  

 أو الميديو أو غيرها(  CDالإنترنت في المواقع المختلمة أو أشرطة أ  

 قوات ابع  م  ااخ/ىاقثلاقوت اال وب و ا
 

  المراجع المساندة

  المصادر الإلكترونية 

  أخرى 
 

افق 2  والتجهيزات المطلوبة:. المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

تاى ادراسرر  اقم زعابم ازاى/)اوصررورعاوصررومباق اسرر ورعاا

 ذك  

باقم زابرجج زعااراسرررر ااBusiness Labقعمرلاتبمتر االاىمرا او

 الانت/نتوق/بوطاب    ا

 بوص  ماك /بائ  ال ستخداماىشداالض/ورع
 

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(
 

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر: 

 طرق التقييم  المقيمون  مجالات التقويم 

   فاعلية التدريس 

 الطلاب فاعلية طرق تقييم  

 الي   

الترردريلنالمشرر االمودعناا اىضررررراةا  ئرر ا

 الم/اج االشظ /

 الي  اواىضاةا  ئ االتدريل

  اىضاةا  ئ االتدريلاوالق ادامناالي  

 الاست انام

الم ررا رررر/عناق/اجعرر اا الم اظرر ا

الشظ /نابصررررح ناى ش ابواسررري اا

 ىضوااخ/اقحاب/ناقجاقماثل

 الاست انامنابيات االم اظ 

الاخررترر رراراماقرر رر اا الانررمررازنا

والاجرابراماالشموذج ر ناالتق  مراما

  والواج امناالاست انام
   مصادر التعلم 

   مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

   أخرى 

 .)الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 .مباشر()مباشر وغير طرق التقييم 
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