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 : المقرر الدراسي معلومات عامة عن   أ. 

 الدراسي التعريف بالمقرر 

 معتمدة   ساعات 3 . الساعات المعتمدة: 1

 . نوع المقرر 2

   متطلب مسار  √  تخصصمتطلب    متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

     اختياري √  إجباري   ب. 

 الخامس  . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 . الوصف العام للمقرر 4
المبيعات،   وتنشيط  الشخصي  والبيع  )الإعلان  ي  ويج  الير المزي    ج  عناصر  لتقنيات  ايد  ز المير التأثير  توضيح  إلى  المقرر  هذا  يسعى 

ي والعلاقات العامة  
ي التأثير على رؤيتنا للأشياء من    والدعاية( فز

 فز
ً
 حاسما

ً
نت تلعب دورا   حولنا،عصر صارت فيه التقنيات مثل الإنير

وجود   مع  تقليدية،  أم  ونية  إلكير سواء كانت  المختلفة  التسويقية  النشاطات  تستهدفهم  الذين  ز  المستهلكير طبيعة  عن  ناهيك 

ء.  ي
ي كل ش 

نت كوسيلة ترويجية فز ونيون يعتمدون على الإنير   مستهلكون إلكير

  . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت( 5

 لا توجد  

 وجدت( . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن 6

 توجد  لا 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7
ي وتصميم وإخراج وتقييم 

ونز ي ومراحل نشؤ تطور الإعلان التقليدي والالكير ويج  التعرف على طبيعة ودور عناصر المزي    ج الير

ي  الإعلان مع إكساب الطالب القدرة علىي تحليل وتخطيط الحملة الإعلانية, وأهداف الإعلان التقليدي  
ي وتطبيقها فز

ونز والالكير

 المجالات التسويقية العملية المختلفة. 

 نمط التعليم .  1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

 % 100 45 تعليم اعتيادي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد  4

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية .  2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 % 100 45 الإجمالي  
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 : تقييمها نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق  .  ب

 نواتج التعلم   الرمز

 رمز  

ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج

 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 
وي    ج وعن   اصرا, الإعلان والمزي    ج   يعرف: الير

 . ي ويج  ي والير
 التسويقر

 1س- 1ع

ة -  المحاصرز

ي -
 العصف الذهنز

 الواجبات  -

الاختبار الفصلىي  

ي الاختبار 
النهان   

الإع  لان   1.2 وت  ط  ور  نش                  ؤ  م  راح        ل  ي  وض                  ح: 

ي 
ونز  التقليدي والالكير

 2س  -2ع

ي وأنواع   1.3 ويج  ي والير
ي   ذكر: المزي    ج التس                ويقر

 الإعلان. 

 1س- 3ع

ا: تخطيط الحمل ة الإعلاني ة, أه داف   1.4 يش                 

ي 
ونز  الإعلان التقليدي والالكير

 2س  -4ع

 المهارات  2.0

ة - 1ر -1م الإعلان, وكالات الإعلان. يحلل:, إدارة  2.1  المحاصرز

ي -
 العصف الذهنز

 الواجبات  -

الاختبار الفصلىي  

ي 
 الاختبار النهان 

اتيجي        ة الا ت         اري        ة, وتقييم  2.2 :الاس                ير يطبق 

 الإعلان. 

 2ر -2م

ا 2.3  2ر -3م :  تصميم وإخراج الإعلانيقير

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

يتع      ام      ل مع اةخكين يف      اعلي      ة كت      ا ي      ا أن    3.1

ي مجال التسويق. 
 وشفهيا فز

 1ت  -1ق

ي 
 التعليم الذانر

 الت ليفات 

 العمل من خلال فكيق 

 الت ليفات 

 الواجبات 

 الملاحظة 

 

ي اتخ   ا     3.2
أن يتحم   ل الط   ال   ب المس                ؤولي   ة فز

القرارات لحل المش       لات التس      ويقية وقادرا  

 علىي المبادرة والا ت ار

 2ت  –  2ق

ي   3.3
يظهر س                لو  ل ه علاق ة ي القيم  خلاقي ة فز

ي التعامل مع اةخكين
 .ممارسة المهنة وفز

 1ت  -1ق

 موضوعات المقرر .  ج 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

وي    ج وعناصرا : ا ولى وحدة ال 1  3 الير

 3 البيع الشخصي  ة : الثاني وحدةال 2

 3 تنشيط المبيعات وحدة الثالثة : ال 3

ي وحدة الرايعة : ال 4
ونز  6 مراحل نشؤ وتطور الإعلان التقليدي والالكير

ي  وحدة الخامسة : ال 5
ونز  3 أهداف الإعلان التقليدي والالكير

ي  ة : السادس وحدةال 6 ويج  ي والير
 6 الإعلان والمزي    ج التسويقر

 3 إدارة الإعلان ة : السايع وحدة ال 7

 3 وكالات الإعلانلوحدة الثامنة : ا 8

 3 تخطيط الحملة الإعلانية عة : التاسوحدة ال 9

 3 الإعلانوسائل  ة : العاش   وحدة ال 10

اتيجية الا ت ارية  11 ة :  الإسير  3 الوحدة الحادية عش 

ة : ال 12  3 تصميم وإخراج الإعلانوحدة الثانية عش 

 3 تقييم الإعلان ة : عش   وحدة الثالثة ال 13

 45 المجموع 
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 أنشطة تقييم الطلبة .  د 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 إجمالي درجة التقييم من 

 %15 ا سبوع السادس  الاختبار الفصلىي  ا ول  1

ي  2
ي عش   الإختبار الفصلىي الثانز

 % 15 ا سبوع الثانز

 20% طول الفصل الدراشي  الواجبات    3

ي  4
 %50 نهاية الفصل الدراشي )يحدد من عمادة القبول والتسجيل(  الاختبار النهان 

...    

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض تأنشطة 

 : مصادر التعلم والمرافق .  ه 

 :مصادر التعلم المراجع و قائمة  .  1

 المرجع الرئيس للمقرر 
ي والتقليدي دار اليازوري   د. بشير 

ونز وي    ج الالكير عباس العلاق, أساسيات وتطبيقات  الير

 . 2020العلمية   

 المراجع المساندة 
وي    ج والإعلان  العلاق،عباس  د. بشير   م     2013دار اليازوري العلمية  التجاري،الير

 

 http://nu.edu.sa/pigitailibbry.aspxرايط المكتبة الرقمية السعودية:  المصادر الإلكترونية 

 أخرى 
امج المعتمدة على الحاسب اةلىي  المدمجة  ا سطوانات /مواد تعليمية أخرى مثل الي 

مجيات  والمعايير   .المهنية أو اللوائح التنظيمية والي 

 

 :المرافق والتجهيزات المطلوبة .  2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 طالبة 35قاعة دراسية تتسع ل  )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

 التجهيزات التقنية 

 البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات( )جهاز عرض 
 جهاز عرض البيانات مرفق معه جهاز كمبيوتر 

 طايعة وسبورة  مع أقلام وماسحة سبورة.  )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات

 

 : تقويم جودة المقرر .  و 

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 غير مباش   الطلاب  فاعلية التدريس 

 مباش   الإدارة فاعلية طرق تقييم الطلاب 

 مباش   أعضاء هيئة التدريس  مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

 مباش   الإدارة مصادر التعلم 

   أخرى

 . )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون

 .وغير مباشر()مباشر طرق التقييم 

http://nu.edu.sa/pigitailibbry.aspx


 

6 
 

 

 : اعتماد التوصيف ز.  

ونية جهة الاعتماد  مجلس قسم التسويق والتجارة الالكير

  رقم الجلسة 

  تاريخ الجلسة 

 


