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 : المقرر الدراسي معلومات عامة عن   أ. 

 التعريف بالمقرر الدراسي 

 ساعات معتمدة   3 . الساعات المعتمدة: 1

 . نوع المقرر 2

   متطلب مسار  √ تخصصمتطلب    متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

  √   اختياري  إجباري   ب. 

 سابع  ال  . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 العام للمقرر . الوصف  4
وبشكل خاص الخدمات السياحية وتأثيرها بالبيئة ،عناصر   . يسعى هذا المقرر إلى التعريف بالمداخل الحديثة  لتسويق الخدمات 

ويج  الموجه باتجاه السائح و كيفية استغلالها بالشكل   ي المتمثلة بالمنتج السياحي والسعر ومنافذ  التوزيع و التر
المزي    ج التسويقر

ي القطاع الحيوي الذ
ي  الامثل لاشباع رغبات وحاجات السياح وتحقيق ربحية معقولة ، وهذا يتم ف 

ي يساهم مساهمة فعالة  ف 
اتيجية تسويقية شاملة.     الاقتصاد من خلال وضع استر

 

  . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت( 5

 لا توجد  

 . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( 6

 توجد  لا 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7
كت   على المفاهيم العامة المرتبطة بالتسويق   ي السياحة خصوصا، والتر

يتعرف الطالب على مفهوم التسويق وأهميته بشكل عام وف 

ي من 
: كمفهوم السوق والعملاء والمستهلكي   والزبائن والسلع والخدمات، التعرف على عناصر المزي    ج التسويقر منتج  السياحي

 . ، عوامل البيئة التسويقية الخارجية والداخلية وتجزئة السوق السياحي  وتسعت  وتوزي    ع وتروي    ج للمنتج السياحي

 نمط التعليم .  1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

 % 100 45 تعليم اعتيادي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد  4

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية .  2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 %  100 45 الإجمالي  
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 : التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها نواتج  .  ب

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز  

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 
يتعرف على المهارات التس ويقية 

 المرتبطة بالمقرر

 1ع

ة  المحاصر 
 المناقشات

 البحوث والمقالات 
 السمنارات

 

تقييم الاختب ارات   -
 الفصلية والنهائية

 تقييم الواجبات -
 

1.2 

يوض              ح المفاهيم ا س              اس              ية  

ال   م   رت   ب   ط         ة   وال   مص                   ط   ل   ح        ات 

 بالمقرر

 2ع

1.3 
ي 
يذكر : عناصر المزي    ج التس    ويقر

 السياحي 

 3ع

ح : أنواع السياحة 1.4  4ع يشر

 المهارات  2.0

2.1 
ي يطبق :  اتيح 

التخطيط الاس                تر

ي السياحي 
 التسويقر

ة 1م  المحاصر 
 المناقشات

 الواجبات 
 حالات تطبيقية
  تمارين عملية

 

تقييم الاختب ارات   -
 الفصلية والنهائية

 تقييم الواجبات -
 

2.2 
اتيجيات التس        ويق  يحلل : اس        تر

 السياحي 

 2م

2.3 

ل  ل  مش                        ا          ل   ال  ح  ل  ول   : ح  ي  ق  تر

ي تواج  ه رج  ال  
والص                عوب  ات ال ر

 . ي القطاع السياحي
 التسويق ف 

 3م

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 

يعمل الطالب ض           من الفريق  

س             واء أ ان قياديا أو عض             وا 

 فيه. 

 1ق

ي 
 التعلم الذاتر

 التكليفات والواجبات
الس                من  ارات والعرو  

 التقديمية

ال  واج  ب        ات  ت  ق  ي  ي  م 
وال        م        ن        اقش                        ات  

 والسمنارات
 

3.2 

المس                ؤولي ة يتحم ل الط ال ب  

ل      ح        ل   ال      ق      رارات  ات      خ        اذ  ي 
ف 

المش     كلات التس     ويقية وقادرا 

 على المبادرة والابتكار. 

 2ق

3.3 

يظهر الطالب القيم ا خلاقية  

ي 
وف  ال  م  ه  ن        ة  م  م        ارس                        ة  ي 

ف 

 التعامل مع ا خرين. 

 3ق

 موضوعات المقرر .  ج 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

ي التسويق  1
 3 السياحي مقدمة ف 

ي التسويق السياحي  2
 6 البيئة ف 

ي السياحي  3
ي التسويقر اتيح 

 3 تجزئة الاسواق السياحية والتخطيط الاستر

اتيجية المنتج السياحي  4
 6 استر

اتيجية تسعت  المنتج السياحي  5
 3 استر

اتيجية توزي    ع المنتج السياحي  6
 6 استر
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اتيجية تروي    ج المنتج السياحي  7
 6 استر

 6 والسياحة العلاجية والتعليمية  السياحة الدينية 8

اثية والسياحة الاجتماعية 9  6 السياحة التر

 45 المجموع 

 . أنشطة تقييم الطلبة د 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 %15 ا سبوع السادس  الاختبار الفصلىي  ا ول  1

ي  2
ي عشر  الإختبار الفصلىي الثات 

 % 15 ا سبوع الثات 

 20% طول الفصل الدراسي  الواجبات    3

ي  4
 %50 نهاية الفصل الدراسي )يحدد من عمادة القبول والتسجيل(  الاختبار النهات 

...    

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

 : مصادر التعلم والمرافق .  ه 

 :مصادر التعلم المراجع و قائمة  .  1

 المرجع الرئيس للمقرر 
، د محمد عبيدات، عمان ) الاردن (:دار وائل للنشر و   : مدخل سلوكي التسويق السياحي

 2000التوزي    ع 

 المراجع المساندة 
، مؤسسة الوراق للنشر والتوزي    ع,  التسويق السياحي : مدخل   ي

، د حميد الطات  ي اتيح 
استر

 ه   ١٤٢٥ربيع الآخر   ١٣

 المصادر الإلكترونية 
TourMarkting.pdf (mt.gov.sa) 

Tourism Marketing (tasueq.com)  

 لا توجد  أخرى 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.mt.gov.sa/ebooks/Documents/p15/Efforts/TourMarkting/TourMarkting.pdf
https://tasueq.com/%D9%85%D8%A7-%D9%87%D9%88-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%B3%D9%8A%D8%A7%D8%AD%D9%8A-tourism-marketing/
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 :المرافق والتجهيزات المطلوبة .  

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 طالب 40قاعة دراسية تتسع ل  الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( )القاعات 

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات( 
 جهاز عر  البيانات مرفق معه جهاز كمبيوتر

 وماسحة سبورة. طابعة وسبورة  مع اقلام  )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات

 : تقويم جودة المقرر .  و 

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 غت  مباشر  الطلبة فاعلية التدريس

 غت  مباشر  المراجع النظت   فاعلية طرق تقييم الطلاب

 مباشر  عضو هيئة التدريس مصادر التعلم

نامج مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر  غت  مباشر  قيادات الت 

 . )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 : اعتماد التوصيف ز.  

ونيةمجلس  جهة الاعتماد  قسم التسويق والتجارة الالكتر

  رقم الجلسة

  تاري    خ الجلسة

 


