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 : المقرر الدراسي معلومات عامة عن   أ. 

 التعريف بالمقرر الدراسي 

 معتمدة   ات ساع 3 . الساعات المعتمدة: 1

 . نوع المقرر 2

   متطلب مسار  √ تخصصمتطلب    متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

     اختياري √ إجباري   ب. 

 الخامس   . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 العام للمقرر . الوصف 4
ي لتصنيع وتطوير المنتجات الصحية، و   اتيج  يهتم هذا المقرر بتعريف الطالب بنشأة وتطور الخدمات الصحية، و التخطيط الاستر

ي للخدمات، وايضا  
وتزويده بمفهوم التسويق الصجي والمنتجات الصحية، و عملية تسعتر العناصر الاضافية للمزي    ج التسويقر

ريات  عملية توزي    ع وتروي    ج الخدمات الصحية، وكذلك تعريفه بأهمية التسويق الاجتماعي المفهوم والابعاد، اضافة الى اهم النظ

اتيجيات التسويق الاجتماعي  ي التسويق الاجتماعي و استر
. والنماذج ف   

  . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت( 5

      

 وجدت( . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن 6

 لا توجد 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7
، أهمية التسويق   اتيجيات التسويق الاجتماعي ي التسويق الاجتماعي و استر

يهدف المقرر إلى تعريف الطالب بالنظريات والنماذج ف 

ي لتصنيع وتطوير  اتيج  المنتجات الصحية، مفهوم الاجتماعي المفهوم والابعاد، نشأة وتطور الخدمات الصحية، التخطيط الاستر

 التسويق الصجي والمنتجات الصحية، توزي    ع وتروي    ج الخدمات الصحية. 

 نمط التعليم .  1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

 %  100 ساعة   45 تعليم اعتيادي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 الإلكترونيالتعليم  •

  

   التعليم عن بعد  4

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية .  2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 %  100 ساعة  45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 %  100 ساعة  45 الإجمالي  
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 : واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها نواتج التعلم للمقرر  .  ب

 نواتج التعلم   الرمز

 رمز  

ناتج التعلم  

المرتبط  

 بالبرنامج 

 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

ات النظرية - 1ع يتعرف: على المهارات التسويقية المرتبطة بالمقرر 1.1   المحاصر 

ي  -
  العصف الذهن 

ل      ي        ة  ال      واج      ب        ات   - ال      م      ت  

 الفردية

الاخ                ت                ب                ارات   -

التحريرية )الفص          لية  

 والنهائية( 

ي المقرر 1.2
 2ع يوضح: المفاهيم والمصطلحات الأساسية ف 

1.3 

ي الص     جي والاجتماعي   
يذكر : عناصر المزي    ج التس     ويقر

أنواع المس       تش       فيات   أنواع الخدمات الاجتماعية ....  

 الخ

 3ع

ح:  1.4 اتيجيات التسويق الصجي والاجتماعي يشر  4ع   استر

 المهارات  2.0

2.1 
ي 
ي ف 

ي التس         ويقر اتيج  يطبق : خطوات التخطيط الاس         تر

 المجالير  الصجي والاجتماعي 

ات النظرية - 1م   المحاصر 

ي  -
  العصف الذهن 

ل      ي        ة   - ال      م      ت   ال      واج      ب        ات 

 الفردية

الاخ                     ت                     ب                     ارات  -

التحريرية )الفص          لية  

 والنهائية( 
2.2 

ال  تس                 وي  ق   ي 
ف  وال  ن  م        اذج  ال  ن  ظ  ري        ات  اه  م    : ي  ح  ل        ظ 

 .الاجتماعي 

 2م

2.3 
ح : خطوات تس  عتر الخدمات الص  حيح   متونات   يقتر

ي القطاع الصجي والاجتماعي 
  قنوات التوزي    ع ف 

 3م

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 
يعمظ الطالب ض م  الفريق س واأ أناق قياديا أو عض وا 

 .فيه

ي  - 1ق
 التعلم الذاتر

 التكليفات -

 العمظ م  خلال فريق -
ال     واج    ب        ات   ت     ق     ي     ي     م 

وال           م           ن           اقش                          ات  

 والسمنارات

3.2 
ي اتخ  اذ القرارات لح  ظ 

يتحم  ظ الط  ال  ب المس                اولي  ة ف 

  .المشكلات التسويقية وقادرا على المبادرة والابتكار

 2ق

3.3 
ي 
ي ممارس             ة المهنة وف 

يظهر الطالب القيم الأخلاقية ف 

 .التعامظ مع الأخري 

 3ق

 موضوعات المقرر .  ج 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

 3 : نشأة وتطور الخدمات الصحيةوحدة الأولى ال 1

ي لتصنيع وتطوير المنتجات الصحيةوحدة الثانية ال 2 اتيج   6 : التخطيط الاستر

ي : مفهوم التسويق الصجي و  وحدة الثالثة ال 3
 3 الصجي  عناصر المزي    ج التسويقر

 3 : تسعتر الخدمات الصحية رابعةالوحدة ال 4

 6 الخدمات الصحية  روي    ج ت:  خامسةوحدة الال 5

 6 الوحدة السادسة : توزي    ع الخدمات الصحية  6

 6 : التسويق الاجتماعي المفهوم والابعاد بعة وحدة الساال 7

ي الإجتماعي :  ثامنة وحدة الال 8
 6 عناصر المزي    ج التسويقر

اتيجيات التسويق الاجتماعي :  تاسعة وحدة الال 9  6 استر

 45 المجموع 
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 أنشطة تقييم الطلبة .  د 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 %15 الأسبوع السادس  الاختبار الفصلىي  الأول  1

ي  2
ي عشر  الإختبار الفصلىي الثات 

 % 15 الأسبوع الثات 

 20% طول الفصظ الدراسي  الواجبات    3

ي  4
 %50 نهاية الفصظ الدراسي )يحدد م  عمادة القبول والتسجيظ(  الاختبار النهات 

...    

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل شفهي، عرض تأنشطة التقييم )اختبار تحريري، 

 : مصادر التعلم والمرافق .  ه 

 :مصادر التعلم المراجع و قائمة  .  1

 المرجع الرئيس للمقرر 
، دكتورة ردينة عثماق يوسف، عماق ) الاردق (:دار المناهج   التسويق الصجي والاجتماعي

 2008للنشر والتوزي    ع 

 المراجع المساندة 

التسويق الإجتماعي  دكتور محمد إبراهيم عبيدات   دار وائظ للنشر والتوزي    ع   عماق  

   2008  الأردق

دكتور ثامر ياسر البتري  دار اليازوري للنشر والتوزي    ع  عماق    تسويق الخدمات الصحية  

 2010  الأردق

 http://nu.edu.sa/pigitailibbry.aspxرابط المتتبة الرقمية السعودية:  المصادر الإلكترونية 

 أخرى 
امج المعتمدة على الحاسب الآلىي  الأسطوانات المدمجة  /مواد تعليمية أخرى مثظ الت 

مجيات والمعايتر المهنية أو اللوائح التنظيمية   .والت 

 

 :المرافق والتجهيزات المطلوبة .  2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

 طالب 40قاعة دراسية تتسع ل 

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات( 

  عرض البيانات مرفق معه جهاز كمبيوترجهاز 

 )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات
 .طابعة وسبورة  مع اقلام وماسحة سبورة

 

 

 

http://nu.edu.sa/pigitailibbry.aspx
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 : تقويم جودة المقرر .  و 

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 مباسرر  الطلاب  فاعلية التدريس

 غتر مباسرر  عمادة القبول و التسجيظ  فاعلية طرق تقييم الطلاب

 غتر مباسرر  الطلاب و أعضاأ هيئة التدريس  مصادر التعلم

 مباسرر  أستاذ المقرر مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر

 مباسرر  عضو هيئة تدريس نظتر  تصحيح الاختبار النهائي من عضو نظير

 . البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها()الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات  المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 

 : اعتماد التوصيف ز.  

 جهة الاعتماد
ونية   مجلس قسم التسويق والتجارة الإلكتر

 رقم الجلسة 
 

  تاريخ الجلسة 

 


