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 :المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (3 . الساعات المعتمدة: )1

 

 . نوع المقرر 2

 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☒ متطلب جامعة ☐ -أ

        اختياري  ☐ إجباري  ☒ -ب

 )الأول(. السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر: 3

 . الوصف العام للمقرر 4

ــــويق اعام ايقدم هذا المقرر اســــــتعرا ــــــ ــــاو التســ ـــ ا م داخل  لنشــ ــــحة مو ـــ ــــويق خلاله  المنشــ ــــويق   وعناصــــــروظائف التســ المزيج التســ

ــــويقية   ما   ــــتعر والبيئة التســـ ـــــه تجزئة الســـــــو   المقرر مفهوم ســـ ــــســ ـــــرا    وأســـ ـــلوئ الشــ ــ ــــ  ل  الســ مراحل  المنتجات قرارات  للمســـ

  في مجال التسويق المنتجات الجديدة وغيرها م  المو وعات الأخرى  تطوير

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 وجد تلا 

 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

    وجدتلا 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ي دف هذا المقرر الى اعطاء الطالب فكرة شــــاملة ع  جميض مو ــــوعات التســــويق وطريقة ســــهلة ووا ــــ ة و  ســــا  الطالب المهارات 

وفعالية و فاءة داخل السـو  وما  عود والنفض عىى المنشـحة    واسـتخدامهاالتسـويقية اللاممة في مجال تصـميم عناصـر المزيج التسـويق  

الى  إ ســـــاوه مهارة التعامل مض ال  ديدات والفرج الموجودة في الســـــو  وت ديد  والإ ـــــافةتجات الجديدة ومهارة  تصـــــميم وتطوير المن

 من ا ونقاو الضعف و يفية معالج  ا في المنشحة     الاستفادةنقاو القوة و يفية 

 )اختر كل ما ينطبق( نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

   التقليديتعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التعليم التقليدي 

 التعليم الإلكتروني 

45  100% 

   التعليم عن بعد  4
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 )عىى مستوى الفصل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %100 45 محاضرات 1

   معمل أو إستوديو 2

   ميداني 3

   دروس إضافية 4

   أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
الأســـــــــــــــــاســــــــــــــيـــة المتعلقـــة   عرف: المفـــاهيم

 والتسويق 

ــ ــــي  –المــــ ـــــــا ــــــــــــــــــرات  1ع ـــف الـــــــذهــ الــــعصـــــــــــــــ

 –التعلم الــذات  --والمنــاقشــــــــــــــــة وال وار 

  عرو  تقديمية  

 الاختبارات الفصلية والن ائية

1.2 

ـــر ا: ذ ري أنواع لمزيج التســــــويق    عناصـــ

المنتجات   أســت تجزئة الســو    أنواع 

الســـــــــــــــلوئ الشـــــــــــــــرا    أنواع الإعلانـــــــات 

      الخ

 3ع
ـــف  -التعلم الذات  -الم ا ــــــــــــرات العصـــــــــ

عرو   –ال وار والمناقشــــــــــــــة  –الذه ي 

 اسلو  حل المشكلات –تقديمية 

 الاختبارات الفصلية والن ائية

 المهارات 2.0

2.1 

الـقـرار  اتـخـــــــا يـطـبـق : مـراحـــــــل عـمـلـيـــــــة 

الشــــــــــــــرا     مراحـــــل دورة حيـــــاة المنتج   

مراحــــــل تطوير المنتجــــــات الجــــــديــــــدة      

 الخ 

الـتــعــلـم -الـتــعــلــم الـــــــذاتـ  -المـ ـــــــا ـــــــــــــــرات 1م

  وال وار  المناقشة  -التعاون  

 الاختبارات الفصلية والن ائية

2.2 
ي لــــــل : مكونــــــات البيئــــــة التســــــــــــــويقيــــــة   

مـــراحـــــــل تـــطـــور المـــفـــهـــوم الـــتســـــــــــــــــويـــقـــ     

 سياسات وطر  التسعير     الخ 

 2م
الـتــعــلـم -الـتــعــلــم الـــــــذاتـ  -المـ ـــــــا ـــــــــــــــرات

 وال وار المناقشة -التعاون  

 الاختبارات الفصلية والن ائية

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
 عمل الطالب  ـــم  الفريق ســـواء أكان 

 قياديا أو عضوا فيه 

  التعلم التعاون  - الذات التعلم  1 

 

تـــــقـــــيـــــيـــــم الـــــواجـــــبـــــــات والمـــــنـــــــاقشـــــــــــــــــــــات 

 والسمنارات

3.2 
يــرــهــر الــطـــــــالـــــــب الــقـــــــدرة عــىــى المــبـــــــادرة 

والاوتكــار ل ــل المشــــــــــــــكلات التســــــــــــــويقيـة 

  التعاون  التعلم -  التعلم الذات  2 

 

تـــــقـــــيـــــيـــــم الـــــواجـــــبـــــــات والمـــــنـــــــاقشـــــــــــــــــــــات 

 والسمنارات 
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

ـــكل فردي او  ـــــــم   ســـــــواء كان  ل  دشــــ

 فريق 

3.3 
يـلـتـ م  الـطـــــــالـــــــب وـــــــالـقـيـم الأخـلاقـيـــــــة فـي 

 ممارسة المهنة وفي التعامل مض الاخري  

  التعاون  التعلم -  التعلم الذات  3 

 

تـــــقـــــيـــــيـــــم الـــــواجـــــبـــــــات والمـــــنـــــــاقشـــــــــــــــــــــات 

 والسمنارات 

 . موضوعات المقرر ج

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 المتوقعةالتدريسية 

 6  .الوحدة الأولى: مقدمة في التسويق 1

 3 . الوحدة الثانية : البيئة التسويقية 2

 3 .الوحدة الثالثة : تجزئة السو   3

 3 .الوحدة الرادعة : سلوئ المس  ل  4

 6 الوحدة الخامسة : سياسات وقرارات المنتجات  5

 3 الوحدة السادسة: تطوير المنتجات الجديدة   6

 3 الوحدة السادعة : تسويق الخدمات   7

 6 .الوحدة الثامنة : التسعير 8

 6 .الوحدة التاسعة : الترويج 9

 6 الوحدة العاشرة: التوميض 10

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %30 الأسبوع الثام  إختبار  ت ريري فصىي   1

 %20 عىى مدار الفصل الدراس ي  واجبات 2

 %50 ي دد م  إدارة القبول و التسجيل إختبار ت ريري ن ا    3

  (قديمي  مشروع جماعي  ورقة عمل وغيرهالتقييم )اختبار ت ريري  شفهي  عر  تأنشطة 
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افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
مبادئ التسويق ال ديث: وين النررية والتطبيق   دار المسيرة للنشر و التوميض  عمان  الاردن   الطبعة رقم  -

 د  م ريا عزام  عبد الباسط حسونة  د  مصطفى الشيخ  2022   13

 ,Principles of Marketing: An Intro, by Armstrong, G. and Kotler, P., Published by: Prentice Hall المراجع المساندة

10th edition (2011). 

 المصادر الإلكترونية
 https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspxراوط المكتبة الرقمية السعودية :  -1

 https://www.kfnl.gov.saراوط مكتبة المل  فهد الوطنية  :  -2

 لا توجد أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية  المختبرات  قاعات العر   قاعات الم اكاة     إلخ(
 طالب 40قاعة دراسية تتسض لـ

 التجهيزات التقنية

 )جهام عر  البيانات  السبورة الذ ية  البرمجيات(
 جهام عر  البيانات مرفق معه جهام  مبيوتر 

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 طادعة  وسبورة مض اقلام وماس ة سبورة  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

 فاعلية التدريس
الطلا  + لجنة الخطط 

 والمناهج  

الطلا  يقومون وتقييم فاعلية التدريت م  خلال الاســـتبانات الدورية لكل فصـــل مباشـــر: 

والمنــاهج تقوم وتقييم النمــا ق المقــدمــة م  أعضـــــــــــــــاء هيئــة التــدريت حول + لجنــة الخطط 

 انضباو العملية التدريسية وفق معايير م ددة 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب

لجنة + عضو هيئة التدريت 

لجنة + المقررات المشتر ة 

  والمناهجالخطط 

والتكــاليف + تقرير لجنــة المقررات المشــــــــــــــتر ــة + تقرير لجنــة الخطط  مبــاشــــــــــــــر الاختبــارات 

مض نواتج  الاختباراتأســــــــئلة  اتســــــــا  )مثلوالمناهج حول عدالة التقييم ومطاوق  ا للمعايير 

  الاختباريةالتعلم الموجودة في توصيف المقرر وت ديد  ل  في الورقة 

 + الطلا أعضاء هيئة التدريت  مصادر التعلم
ـــر: اســــــــــــتطلاعغير  مصــــــــــــادر التعلم  حول تقييم والطلا هيئة التدريت  رأي أعضــــــــــــاء مباشـــــــــ

 والمرافق والتجهي ات

مدى تحصيل مخرجات التعلم 

 للمقرر 

لجنـــــــة  +عضــــــــــــــو هيئـــــــة تـــــــدريت 

 والمناهجالخطط 

عضــــــــــــو هيئة التدريت يقوم وتعبئة مصــــــــــــفوفة قيا  مدى ت قق نواتج تعلم  مباشــــــــــــر:غير 

والمنـــاهج تقوم وتجميض تقـــارير المقررات وتقيت مـــدى ت قق نواتج المقر ر + لجنـــة الخطط 

 تعلم البرنامج  كل 

 تص يح الاختبار الن ا   م  عضو نرير مباشر: عضو هيئة تدريت نرير أخرى 

  )الطلبة  أعضاء هيئة التدريت  قيادات البرنامج  المراجض النرير  أخرى )يتم ت ديدها( المقيمون 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
https://www.kfnl.gov.sa/
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  وغير مباشر()مباشر طر  التقييم 

 اعتماد التوصيف:ز. 
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