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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي.  1

 (3  . الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر .  2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 
        اختياري   ☐ إجباري   ☒

 (  رابعال)    :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر .  3

 الوصف العام للمقرر .  4

ففففففففاجة مأ ميت  مممى  اجة مفيماح اق ماد إهي     ت  ية أ ما  ا  ففففففففر  ما ام رر مة ال إوار  اهمسف فففففففف ا  يصف فففففففف  اتي ياح    ماضف الاسف

اقنشفففففطة اهب  ية  ام رر   من أجل تسفففففاجة مفت اح امفيماح    اقسفففففااا او لية ماهممهية   ما يصفففففر الإوار   مالخطط اهتي تضفففففع ا 

ماه او ة إلى اهتعرف  لى ا تياجاح مرغباح اهزبائن من اجل ت ميم امفت اح مالخمماح اهتي تشبع  مه   إوار  اهمساجة اهتي ت ال بها

     ما اوجاد   اهااقعيةبعض اقم لة    ت ميمال اجاح ماهرغباح  مع  

 )إن وجدت( المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 3-تسة  101

 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

     اجمتلا 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 بطرج ة س لة مماض ة   واخل امفيمة  بإوار  اهمساجة مإ طاء اهطاهب  كر  شاملة  ن نشاط  مه الإوار   اهتعرجر

 ( يفطبة ما كل)اخ     نمط التعليم   .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

   تعليم التقليدي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 
 التعليم المدمج  

 التعليم التقليدي   •
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 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 التعليم الإلكتروني •

 % 100 ساعة  45 التعليم عن بعد   4
 

 ) لى مستاى اهةصل اهمراس ي(  التدريسيةالساعات  .  3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط م

 % 100 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 % 100 45 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  واستراتيجيات للمقرر ب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
اة اااااااااااااااااااااا ااااااااااااااااسااااا    يعرف:  المفاااااالأسا 

المتعلقااااا   اممص المتاااااااااااااااا ل اااااا   

 المتعلق  بإدارة التسويق. 

ا    2ع      –الااااماااا ااااااااا  
الاااااااا لأاااا   الااااعتاااااااااااااااااااا  

   --  المناااة ااااااااااااااااا   ال  ار  
 –التعلا الاا اي 

  عر ض تقديمس   

الاااافتااااااااااااااااااالااااساااااااا     الاخااااتاااافااااااااارا  

  النهائس   

1.2 

الااتساااااااااااااااااويااق   :   كاار ياااااااا  ودارة  مااهااااااااات 

الم اهاااا  ألأمساااا     لهااااا     الانتقااااادا  

ودارة   الااااااتساااااااااااااااااااااويااااااق    اااااا ائااااااااد  ودارة 

مارا اااااااا   اااااااااااااااااسااااااااا اااااااا    الاتساااااااااااااااااوياق   

اتس س  التساااويقس     مك نا   الا ااات 

الاااااااااااااااااماااااااااااااااااعااااااااااااااااالااااااااااااااااا ماااااااااااااااااا    نااااااااااااااااا اااااااااااااااااا 

 .....الخ. التسويقس 

 3ع

ا      - الم ااا  
العتاااااااااااااااا     - التعلا الاا اي 

  
عر ض  –ال  ار  المناة اااااااا    –ال لأ  

 ا ل ب    الم كلا  –تقديمس   

الااااافتاااااااااااااااااااالاااااساااااااا    الاخاااااتااااافااااااااارا  

  النهائس   

 المهارات  2.0

2.1 
 : الاااااتااااا ااااا اااااسااااا     مااااارا اااااااا     يااااا ااااا اااااق 

اتس    
    خ  ا     الا ااااااااات 

التساااااااااويا 

 ..الخ.   ب  ث التسويق

ا  1ت     - الااامااا ااااااااا  
الاااااااا اي  الاااتاااعااالاااا  - الاااتاااعااالاااا 

   
 . المناة     ال  ار   - التعا ي 

الااااافتاااااااااااااااااااالاااااساااااااا    الاخاااااتااااافااااااااارا  

  النهائس   

2.2 

  ت ااااعها  
اتس سا  ال   ي ل : الا اااات 

  الساااااااا   الم     
ودارة التسااااااااويق ق 

الااماانااتاا ااااااااا     اتااساا ااسااااااااا   )كااااااااا اااااااااااااااااات 

الاااااااتسااااااااااااااااااااااعااااااات     اتاااااااسااااااا اااااااسااااااااا   ا اااااااااااااااااااااات 

ا عااااااااااالا    اتاااااااااااسااااااااااا اااااااااااساااااااااااا   ا ااااااااااااااااااااااااااات 

اتس س    اتس سا  الساااا    ا اااات  ا اااات 

 3ت

ا      - الااامااا ااااااااا  
الاااااااا اي  الاااتاااعااالاااا  - الاااتاااعااالاااا 

   
 المناة     ال  ار  - التعا ي 

الااااافتاااااااااااااااااااالاااااساااااااا    الاخاااااتااااافااااااااارا  

  النهائس   
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

اتس سا    الم سعا .... الخ(   الا ات 

  
التسااااااااااااااااويق ق  ودارة    ت ااااااااااااااااعهاااااا 

ال  

 الس   الد ل  . 

 والاستقلالية والمسؤولية القيم   3.0

3.1 
يعم  ال الب ضاااامف الفسيق  اااا ا   

 أكا  ةساديا أ  ع  ا  سه. 
 1      

   - التعلا ال اي   
 التعلا التعا ي 

 

الااااااااااا ااااااااااااافاااااااااااا    تاااااااااااقاااااااااااماااااااااااساااااااااااا 

  المناة ا   السمنارا   

3.2 

القاادرة ع  المفااادرة  ال ااالاب  ي هر 

الاااااام اااااااااااااااااااااكاااااالا   لاااااا اااااااا    الابااااااتااااااكااااااااار 

التسااااااويقس   اااااا ا  كا   ل    ااااااك   

 ضمف  سيق.  ردي ا  

 2      
   - التعلا ال اي   

 التعلا التعا ي 

 

الااااااااااا ااااااااااااافاااااااااااا    تاااااااااااقاااااااااااماااااااااااساااااااااااا 

  المناة ا   السمنارا   

3.3 
ت       ال ااالااب  يلت  

بااالقسا اةخلاةساا  ق 

  التعاااماا  مص 
ممااار ااااااااااااااااا  المهناا   ق 

 الاخسيف. 

 3      
   - التعلا ال اي   

 التعلا التعا ي 

 

الااااااااااا ااااااااااااافاااااااااااا    تاااااااااااقاااااااااااماااااااااااساااااااااااا 

  المناة ا   السمنارا   

 . موضوعات المقرر ج

 قائمة الموضوعات م
الساعات  

 المتوقعة التدريسية  

 6 مدخ  ول ودارة التسويق   1
اتس سا  الس   المستهدف   2  3 و ت 

 3 ت وير  إبتكار المنت ا  ال ديدة   3

 6 التسعت    ضص السسا   السعسي    4

 ي      5
 3 ا تتال الت 

 3 تتمسا  إدارة ةن ا  الت زيااااص  6

 6  ت  س  اةن    التسويقس   7
 6 تن سا اةن    التسويقس   8
 3  تنفس  العملسا  التسويقس    9
   الرةاب  علسه     10

 3 تقمسا اةدا  التسويا 
 3  المرااع  التسويقس     11

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع( 
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم 

 %30 اة  وع الثامف وختفار  ت سيري  ت     1

 %20 ع  مدار الفت  الدراس     اافا    2

3    
 %50 ي دد مف ودارة الق  ل   التس س  وختفار ت سيري نهاي 
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   ( ميمي  مشرمع جماع   مرقة  مل مغي هأنشطة اهت ييم )اختبار ت رجري  شةهي   رض ت

افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم: المراجع و . قائمة  1

اتس    متكام (التسويق )ودارة  المرجع الرئيس للمقرر 
ا - ناج   معلا  كلس  العل ت ا داري  د/ أ.    مدخ  ا ت   2021اامع  ال ت 

 المراجع المساندة 

1- Kotler. F & Keller. J (2012) : Marketing Management, Fourteen Edition, 
Prentice Hall 

 
2- Paul Peter . J & Donnelly. H (2009): Marketing Management, Tenth Edition, 
Mc Graw- Hill International Edition 

 

   امه ري  مصر العسبس .      2002ودارة التسويق   د/ م مد  اد  بازرع    دار النه   العسبس    - 3

 

ة للنشر  الت زيااااص  ال فاع    - 4 ودارة التسويق ال ديث ) مدخ  معا (   د/ ع    لاح الزع      دار المست 
   عما    اةرد .   2016

 

 المصادر الإلكترونية 
 https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspxراب  المكتف  الرةمس  السع دي  :  - 1

 https://www.kfnl.gov.saراب  مكتف  المل   هد ال طنس   :  - 2

 لا ت اد  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )اه ا اح اهمراسية  اوختب اح  قا اح اهعرض  قا اح او اكا      إلخ(
 طالب 40ةاع  درا س  تتسص لا

 التجهيزات التقنية 

 اهبياناح  اهسبار  اهم ية  اهب م ياح()ج از  رض 
  اهاز عرض ال سانا  مر ق معه اهاز كم م تر 

 هطبيعة اهتخصص(تجهيزات أخرى  
ً
 مص اةلات  ما       رة.     رة طابع    )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

  اعلس  التدريس 
ال لاب + ل ن  ال     

  المنالأج   

ال لاب يق م   بتقمسا  اااعلساا  التاادريس مف خلال الا ااااااااااااااااتفااانااا   مفااا ر : 
الد ري  لك   ت  + ل ن  ال     المنالأج تق ت بتقمسا النما ج المقدم   
مف أع ااااااااااا  لأم   التدريس   ل ان اااااااااافاو العملس  التدريسااااااااااس    ق معا ت   

 م ددة. 

 ال لاب  اعلس  طر  تقمسا  
التدريس   لأم    ل ن   +  ع   
ك    الم ت  ل ن   +  المقررا  

   المنالأج   ال    

  : كا  + تقسير    مفاا ر الاختفاارا   التكاالس  + تقسير ل نا  المقررا  الم اااااااااااااااات 
التقمسا  م ااااابقتهااااا للمعااااا ت    ال     المنااااالأج   ل عاااادالاااا    )مثاااا ل ناااا  

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
https://www.kfnl.gov.sa/
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 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

  ت  ااااااااااس  المقرر    الاختفارا أ اااااااااا ل   اتسااااااااااا 
مص ن اتج التعلا الم ا دة ق 

  ال رة  ا ختفاري . 
  ت ديد  ل  ق 

 + ال لابأع ا  لأم   التدريس   متادر التعلا 
:   ت      ل تقمسا  ال لابلأم اا  التاادريس   رأي أع اااااااااااااااااا   ا اااااااااااااااات لاعمفااا ر

ا   متادر التعلا  المرا ق  الت هت  

مدى ت تس  م راا  التعلا  
 للمقرر 

تاااااادريس   ل ناااااا     +ع اااااااااااااااا  لأم اااااا  
 المنالأج   ال     

:  ت   ع ااااا  لأم   التدريس يق ت بتع    متاااااف    ةسا  مدى ت قق   مفا ر
تاقاااااااااريار  باتا اماماص  تاقا ت  الا ا ا   الامانااااااااالأاج  لا اناااااااا    + ر  الاماقار  تاعالاا  نا اتاج 

نامج كك .   المقررا   تقيس مدى ت قق ن اتج تعلا الت 

:  ع   لأم   تدريس ن ت   أخرى   تصحيح الاختبار النهائي من عضو نظير مفا ر

   أخرى )يتم ت ميم ا()اهطلبة  أ ضاء  يئة اهتمريس  قياواح اهب نامج  امراجع اهفيي    ام يمان 

   )مباشر مغي  مباشر(طرا اهت ييم 

 اعتماد التوصيف: ز. 

 م لس ةسا التسويق  الت ارة الالكت  نس  جهة الاعتماد 

  رقم الجلسة 

  تاريخ الجلسة
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