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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي.  1

 (  ساعة  2   ). الساعات المعتمدة:  1

 

 نوع المقرر .  2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 
        اختياري   ☒ إجباري   ☐

 (السادسالمستوى   )    :المقرر السنة / المستوى الذي يقدم فيه .  3

 الوصف العام للمقرر .  4

 . الوصف العام للمقرر 4

ططططططططط  .  ما  طططططططططض  خاك عيما يتعلف با  ال الريا ط طططططططططويف وأهياعل وباط طططططططططططةاب المرتبطة بالتسط يتناول هذا المقرر التعريف بالمفاهيم والمصط

ططططططط    طططططططو  الريا ط طططططططريلض في السط طططططططلوك المسط ططططططططى المقرر إلمام الطالب ير ز على ال وانب المؤثرة في سط طططططططاعة إسى ذلض رسط والية اتخاذه للقرار. إضط

طططططضانية وا جتماعية والبي ية.  ذلض يتناول المقرر التعريف   طططططفاب السط  للصط
و
طططططرييعة تبعا طططططو  وتلمييي الفتة المسط طططططيم عموق السط بطر  تقسط

ططططططططط طططططططططا رسط طططططططططويف. أي ط ططططططططط   ولورها في التسط طططططططططرة في  بالمنتج والرعاية واليعاية والإعون في ال انب الريا ط تعرض المقرر لبعض الأحياث المعاصط

 .التسويف الريا   

 )إن وجيب(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 توجي  

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

 توجي  

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

التعريف بالعوام  واي ا    .المرتبطة بعملياب التسويف الريا     وبالنظريابالريا     التعريف بمفهوم التسويف   :إسىهذا المقرر يييف  

 .المسرييعة في ال انب الريا      وتلمييي الفتةتقسيم عموق السو    بطر   والتعريف  .المؤثرة في سلوك المسريلض في السو  الريا   

الأحياث المعاصرة في التسويف الريا      ببعض والتعريف  .والتعريف بإجراقاب التقييم الخاصة باستراتيجياب التسويف الريا   

 .وتراخيص المقاعي الشخصية  والرعاية،  بالإعوناب،ومناقاة عرك التسويف الريا    المتعلقة  

 

 ( ينطبف ما ك )اختر   نمط التعليم   .2
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 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 %   100 ساعة    30 تعليم التقليدي ال 1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج  

 التعليم التقليدي   •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد   4
 

 )على مستوى الفص  اليراس  (  الساعات التدريسية.  3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط م

 %100 ساعة  30 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 %100 ساعة  30 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
  
 يعرف اسس التسويق الرياض 

 1ع
ا        –المحااااااااا  

الاااااااا     العصاااااااااااااااا  

   -- والمناقشا  والحاا   
 –التعلم ال ات 

  عروض تقديمي   

 الاختبا ا  الفصلي  والنهائي    

1.2 

  ياااااا  ر  
العمياااااا     خصااااااااااااااااااااااائ  

.   مجال التسويق  
 الرياض 

 3ع

ا      - المحا  
العصاا     - التعلم ال ات 

   
والمنااااااااقشااااااااااااااااااااااا     –الااااااا      –الحاا  

اساااااااااااااااالا   ااااا    –عروض تقاااااديميااااا   

 المشكلا 

 الاختبا ا  الفصلي  والنهائي   

 المهارات  2.0

2.1 
على م السااااااء  نا  يقسااااا يطبق ت

.    مفهام  
 التسويق الرياض 

ا  1م     - المحااااااااا  
الاااااااا ات  التعالام  - التعلم 

   
 . المناقش   والحاا    - التعاوت 

 الاختبا ا  الفصلي  والنهائي    

يحلااا  الفاااا  المسااااااااااااااااتهاااد ااا  م   2.2

 عملا  الساء. 
ا  2م     - المحااااااااا  

الاااااااا ات  التعالام  - التعلم 

   
 المناقش   والحاا   - التعاوت 

 الاختبا ا  الفصلي  والنهائي   

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

3.1 
يعمااا  الطاااالااار قاااااااااااااااام  الفريق  

 ساا  أكان قياديا أو عضاا  يه. 
    1ء  

   - التعلم ال ات   
 التعلم التعاوت 

 

والمنااااقشااااااااااااااااااا    تقييم الااجباااا  

 والسمنا ا   

3.2 

عاالى الااطااااااااالاااااااار  ياارااهاار   الااقااااااااد   

لاااااااحاااااااا    والا اااااااتاااااااكااااااااا   الاااااااماااااااباااااااااد   

المشاااااااااكلا  التساااااااااويقي  سااااااااااا  

كان ذلك بشك   ردي او قم  

  ريق. 

    2ء  
   - التعلم ال ات   

 التعلم التعاوت 

 

والمنااااقشااااااااااااااااااا    تقييم الااجباااا  

 والسمنا ا   

3.3 
م   باالقيم اخخلاقياا     الطاالار يلت  

  التعام   
  مما ساااااا  المهن  و  

  

 مع الاخري . 

    3ء  
   - التعلم ال ات   

 التعلم التعاوت 

 

والمنااااقشااااااااااااااااااا    تقييم الااجباااا  

 والسمنا ا   

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات  

 المتوقعة التدريسية  

  العم  التجا ي، تعري  التسويق،  1
  مفهام التسويق   

 4 ما ي  المجال الرياض 
، ا داف التسويق 2  

 2 علاق  التسويق بالجانر الرياض 
، خط  التسويق )خلط  التسويق( 3  

 2 التسويق الرياض 
4   

  الجانر الرياض 
، ما ه  سلاك العمي      

  الجانر الرياض 
 2 م   ا العمي    

  سلاك  5
 2 العمي الجاانر الشخصي  والاجتماعي  والبياي  المؤثر    

، مع   التقسيم 6  
  التسويق الرياض 

 2 مفهام التقسيم   
 2 تقسيم الساء 7
 2 تقسيم عملا  الساء، مرا   التقسيم 8
9   

  المجال الرياض 
 2 تحديد الفا  المستهد   م  عملا  الساء، المنتج   

،  قاء الرعاي    10 اتيجي  التسعتر   تطا  الرياق  وأثر ا است 
   4 

  عالم الرياق  11
وني      2 الساء الالكت 

، قضايا معا   12  
، البحث العلم  ونجاح التسويق الرياض   

 4 وسائ  الاعلام وعلاقتها بالتسويق الرياض 

 30 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع( 
 النسبة 

 درجة التقييم من إجمالي 

 %30  اخسبوع الثام  الاختبا  الفصلى     1
 20% طال الفص  الد اس    الااجبا     2
3   

 %50 القبال والتسجي   إدا  يحدد م    الاختبا  النهات 
 . (قييم ، ماروع جماعي، ورقة عم  وغيرهأناطة التقييم )اختبار تلمريري، شفه ، عرض ت
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افق: ه. مصادر التعلم   والمر

 مصادر التعلم: المراجع و . قائمة  1

 Mullin, B., Hardy, S. & Sutton W.A, Sport Marketing 3rd- المرجع الرئيس للمقرر 

Edition. Champaign, IL: Human Kinetics, (2007). 

 المراجع المساندة
Hill, (2010).-Sport marketing. New York: McGraw S.Fullerton, - 

-Pitts, B. & Stotlar, D,.  Fundamentals of Sport Marketing: Morgantown, 
WV Fitness Information Technology, (2002). 

 https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx ابط المكتب  الرقمي  السعادي  :  - 1 المصادر الإلكترونية

 https://www.kfnl.gov.sa ابط مكتب  الملك  هد الاطني   :  - 2

   يوجي   أخرى
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )القاعاب اليراسية، ا ختبراب، قاعاب العرض، قاعاب ا ةاكاة ... إلخ(
 طالر 45قاع  د اسي  تتسع لا

 التجهيزات التقنية 

 البياناب، السبورة الذ ية، البرمجياب()جهاز عرض 
 جهاز عرض البيانا  مر ق معه جهاز كمبياتر 

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى  
و
 أقلام وماسح  سبا  .  وسبا   معطابع    )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

  اعلي  التد يس 
الطلا  + لجن  الخطط  

 والمنا ج   

 : الطلا  يقامان  تقييم  اعلي  التد يس م  خلال الاساااااااااتبانا  الدو ي     مباشر
لك   صاااا  + لجن  الخطط والمنا ج تقام  تقييم النماذم المقدم  م  أعضااااا  

  يا  التد يس  ال انضباط العملي  التد يسي  و ق معايتر محدد . 

 الطلا   اعلي  طرء تقييم  
عضا  يا  التد يس + لجن   
+ لجن    المشت     المقر ا  

 المنا ج   الخطط و 

  : الاختبا ا  والتكالي  + تقرير لجن  المقر ا  المشااااااااات    + تقرير لجن     مباشر
الخطط والمنا ج  ال عدال  التقييم ومطابقتها للمعايتر ) مث  إتسااااااء أساااااال   

التعلم     الإختباااا ا  مع نااتج 
  تاصااااااااااااااااي  المقر  وتحااادياااد ذلاااك   

الماجاد    
 الا ق  الإختبا ي . 

 مصاد  التعلم 
أعضااااااااااااااااااااا   يااااا  التااااد يس +   

 الطلا 
: غتر   يا  التد يس و الطلا   ال  تقييم مصاااد     أي أعضااا   اسااتطلاعمباشر

ا   التعلم والمرا ق والتجهتر 

مدى تحصي  مخرجا  التعلم  
 للمقر  

عضاااااااااا  يا  تد يس + لجن   
 المنا ج  الخطط و 

عضااااااااااااااااا  يا  التد يس يقام  تعبا  مصاااااااااااااااافا   قيا  مدى تحقق  غتر مباشر : 
تعلم المقر   + لجناااا  الخطط والمنااااا ج تقام    تجميع تقااااا ير المقر ا   نااتج 

نامج كك .   وتقيس مدى تحقق نااتج تعلم التر

:  عضا  يا  تد يس نرتر  أخرى   تصحيح الاختبار النهائي من عضو نظير مباشر

 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
https://www.kfnl.gov.sa/
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 . )الطلبة، أع اق هيتة التيريس، قيالاب البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تلميييها( المقيمون 

 . مباشر()مباشر وغير طر  التقييم 

 اعتماد التوصيف: ز. 

وني  جهة الاعتماد   مجلس قسم التسويق والتجا   الالكت 

  رقم الجلسة 

  تاريخ الجلسة
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