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 : الدراس يالمقرر معلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي.  1

 (ةساع 2. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر .  2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 
        اختياري   ☐ إجباري   ☒

 ( سسادالالمستوى )    :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر .  3

 الوصف العام للمقرر .  4

لمتخذ القرار التسويقي في منظمات الأعمال الربحية وغير الربحية،   تهيتناول هذا المقرر تعريف بحوث التسويق، وأهمي

وأداوت جمع   والعمليات الخاصة بتنظيم بحوث التسويق، إضافة إلى أنواع البحوث التسويقية المستخدمة وتصنيفاتها المختلفة

 المشكلة  بدءا من تحديد وصياغةالتسويقي    حثالعينات وأنواعها. إضافة إلى مراحل إعداد الب  والثانوية،البيانات الأولية  

والبيانات اللازمة لإتمام البحث التسويق ومصادرها، واستخدام المنهج العلمي في   والتحليلالنظري  والفرضيات وصياغة الإطار  

. النهائي  التقريرالمستخدمة في التحليل وكتابة  إدارتها، ومعرفة آليات القياس    

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 3-تسق  309

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

 توجدلا 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ااااااااااااملة عن البحث  اااااااااااويقية وفق يهدف هذا المقرر الى اعطاء الطالب فكرة شا اااااااااااويقي، بحيث   يكون قادرا علأى القيام بالأبحاث التسا التسا

 الأسس العلمية الصحيحة عند اجتياز المقرر  بنجاح.

 ( ينطبق ما كل)اختر   نمط التعليم   .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 % 100 ساعة  30 تعليم التقليدي ال 1

   التعليم الإلكتروني 2
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 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

3 

 التعليم المدمج  

 التعليم التقليدي   •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد   4
 

 )علأى مستوى الفصل الدراس ي(  الساعات التدريسية.  3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط م

 %100 30 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 %100 30 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
يعععععععععععععع عععععععععععععع      عععععععععععععع عععععععععععععع عععععععععععععع  عععععععععععععع عععععععععععععع   

و  عع لعععععععععععععععععع عع عع عععععععع     عع عع  عع عع ععععععععع   

 ب   ق ر. 

     –    ععععع        1ع
   لعععععععععععععععع    عععع    

   -- و   ن قشععععععع  و     ر  
  ت        ت 

  ع وض  قدي      –

  ععععع لعععععععععععععععععععع ععععع عععععععع      لاخعععععتععععع عععععععع ر  

 و  نه ئ  

1.2 

أن  ع      ك  يعععععععع  أن  ع    ينعععععععع     

  ب عع نعع     ج ع ا ب   ب عع نعع    

نعع عع    عع عع عع عع معععععععع     مععنعع نعععععععع      

   تسويق  ...   خ 

    -   عععععع عععععع عععععععع      3ع
  -  ععععععتعععععع عععععع عععععع    عععععععع  ت 

   
  عععععععع عععععععع  ر    –  عععععععع لععععععععععععععععععععععع    عععععععع  عععععععع  

 –ع وض  قععدي  عع     –و   نعع قشععععععععععععععععع   

  س  ب حل    شكلا 

  ععععع لعععععععععععععععععععع ععععع عععععععع      لاخعععععتععععع عععععععع ر  

 و  نه ئ  

 المهارات  2.0

2.1 
خععععع ععععع      ععععع ععععع عععععععع    يععععع عععععبععععع    

   
اعععععع ععععععب    ععععععتسعععععععععععععععععععععويعععععع   أد و      

   ب  ن   ...   خ 

    -     ععععع      1م
  ت     -   ت      ععععع  ت 

   
    ن قش   و     ر.   -   ت  وت 

  ععععع لعععععععععععععععععععع ععععع عععععععع      لاخعععععتععععع عععععععع ر  

 و  نه ئ  

2.2 
م  قععع   كتععع بععع      ععع      ي  عععل

  وك   عع  م عع   تهعع    
  تسععععععععععععععععوي  

 . أن  ع      ث ....  خ 

 2م
    -     ععععع     

  ت     -   ت      ععععع  ت 

   
    ن قش   و     ر  -   ت  وت 

  ععععع لعععععععععععععععععععع ععععع عععععععع      لاخعععععتععععع عععععععع ر  

 و  نه ئ  

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

3.1 
 سععععععععععععععععت عععدم  قعععدرل    ععع  ععع  ع   

و  تقن عععععع    شعععععععععععععععع نععععع        مععععع   

    ديث     ض     ا   . 

    1ع  
   -   ت        ت   

   ت      ت  وت 

 

 عععععععععععقعععععععععععيععععععععععع ععععععععععع    ععععععععععع  اععععععععععع ععععععععععع    

 و   ن قش   و  س ن ر    

3.2 
  قدرل ع   ن يسعععععععععععععع   شعععععععععععععع ه    

بععععع ععععع ث   مععععع عععععععع      
وكعععععتعععععععع بععععع عععععععع    

   تسوي 

    2ع  
   -   ت        ت   

   ت      ت  وت 

 

 عععععععععععقعععععععععععيععععععععععع ععععععععععع    ععععععععععع  اععععععععععع ععععععععععع    

 و   ن قش   و  س ن ر    

... 
 ظه ر سعع  ا   ت  عل و  ت  مل  

بعععاي ععع ب ععع  مب   هيمععع     ععع دي  ععع   

 و  نش      لاب       ت     

    3ع  
   -   ت        ت   

   ت      ت  وت 

 

 عععععععععععقعععععععععععيععععععععععع ععععععععععع    ععععععععععع  اععععععععععع ععععععععععع    

 و   ن قش   و  س ن ر    

 ج. موضوعات المقرر 

 ق ئ       ض ع    م 
  س ع     تدريس    

    ت ق   

 3 أو      لل   و    سس وم       1

   ن         م     تسويق   2
 3    لل   ث ت 

 3    لل   ث     بيم       ث   تسويق   3

 3    لل     بب   ن  ع      ث   تسويق     4

 3    لل     مس  مل در وا ب   ب  ن   5

       ث   تسويق     لل   س دس    6
 3    ين   و ن  عه    

7 )  3    لل   س بب  فن و عد د و ل         ث   تسويق   )ع   

       ث   تسويق   8
 3    لل   ث من    ق  س و دو  ه   

 3    لل   ت سب  ب  ث   تسوي    دول    9

 3    لل     شر   ب  ث  لإعلان     10

 30      وع 

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع( 
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم 

 %30   سبوع   ث من إخت  ر    ري ي فل     1

 %20 ع  مد ر    لل   در س    و ا    2

3    
 %50 ي دد من إد رل   قب   و   تس  ل إخت  ر   ري ي نه ت 

 . (قديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيرهأنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم: المراجع و . قائمة  1

، د.  المرجع الرئيس للمقرر  ل   نشر و  ت زيععععب و     ع   ب  ث   تسوي  ، مدخل منهج            ن ج   ذي  م لا. د ر    سي 

 2014ع  ن |،  لاردن، 
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،         لاول،  المراجع المساندة  (. دكت ر ع   فلاح   زع     
، د ر ص  ء 2010ب  ث   تسوي  )مدخل منهج   و  ب   

      ع  و  نشر و  ت زيععععب، ع  ن،  لاردن. 

 المصادر الإلكترونية 

        نت      ق      س  دي ر بط  - 1

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx 

 

 ر بط منت       ك فهد    جن     - 2

https://www.kfnl.gov.sa 

 لا توجد  أخرى 

 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ(
 ج    40   ق ع  در س    تسب

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(
 اه ز ع ض   ب  ن   م ف  م ه اه ز ك بي   

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى  
ً
 أقلام وم س   سب رل.  وسب رل مبج ب     )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

 ف ع      تدريس 
   لاب +   ن      ط  

 و   ن  ج   

   لاب يق م ن بتقي   ف ع      تدريس من خلا   لاسعععععععععت  ن     دوري     م  شر  
 كل فلععععل +   ن      ط و   ن  ج  ق م بتقي     ن  ذم    قدم  من أع عععع ء 

 م ددل.  يم    تدريس ح    ن   ط           تدريس   وف  م  يي   

 ف ع    ج ع  قي      لاب 
ع    يم    تدريس +   ن   
+   ن    ك      ق ر      شي 

      ن  ج و     ط 

ك  +  قري    ن     م  شر     لاخت  ر   و  تك     +  قري    ن     ق ر      شعععععععععي 
أسععععععععم      تسعععععععع ع )مثل    ط و   ن  ج ح   عد      تقي   وم  بقته       يي   

     لاخت ععع ر  
    صعععععععععععععععع      ق ر و  عععديعععد ذ عععك   

مب ن   ج   ت        ا دل   
 .  لاخت  ري    رق   

 مل در   ت    
+ أع عععععععععععععععععععع ء  يمعععع    تععععدريس  

    لاب
ملععععع در   ح    قي   و   لاب يم    تدريس  رأي أع ععععع ء  سعععععت لاعم  شر  غي  

   ت    و     ف  و  ت هي    

مدى   ل ل م  ا     ت     
    ق ر 

ع ععععععععع   يم   دريس +   ن   
    ن  ج و     ط  

ع عععععععععععععععع   يمع    تعدريس يق م بت بمع  ملعععععععععععععععع  فع  ق ع س معدى   ق     م ع شر  غي  
ن   ج         ق  ر +   نعععع      ط و   نعععع  ج  ق م بت  يب  قعععع ري     ق ر    

ن مج ككل.   و قيس مدى   ق  ن   ج        ي 

 تصحيح الاختبار النهائي من عضو نظير م  شر   ع    يم   دريس ن ي   أخرى 

 

 . أخرى )يتم تحديدها()الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير،  المقيمون 

 . )مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
https://www.kfnl.gov.sa/
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 اعتماد التوصيف: ز. 

 مجلس قسم التسويق والتجارة الالكترونية جهة الاعتماد 

  رقم الجلسة 

  تاريخ الجلسة
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