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 : المقرر الدراسيمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراسي 

ساعة  2 الساعات المعتمدة: . 1  

 . نوع المقرر 2

   متطلب مسار  √  تخصصمتطلب    متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

     اختياري √  إجباري   ب. 

 المستوى الخامس  . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 . الوصف العام للمقرر 4
ي التسعي   

وخطوات التسعي    وأهدافالتسعي   ونظرياتالتسعي  وأثره على سلوك المستهلك  وأهميةيتناول هذا المقرر مقدمة ف 
ي  وتسعي  

 . والدولي  المستوى المحلىي الخدمات و التسعي  ف 
 

  . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت( 5

 لا يوجد 

 المقرر )إن وجدت( . المتطلبات المتزامنة مع هذا 6

 لا يوجد 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7
ي تؤثر على القرارات التسويقية  والعواملأهداف التسعي  الرئيسية   . إكساب الطالب فهم وتطبيق

تعي  المنتجات   وكيفيةالتر

ونية  والتسعي  والخدمات  . على المستوى المحلىي والدولي والتجارة الإلكير  

 

 نمط التعليم. 1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

 100% 24 تعليم اعتيادي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد  4

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية . 2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 24 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 %  100 24 الإجمالي  
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 :نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها. ب

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز  

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

الأساااااااااااسااااااااااية   يعرف: المفاهيم

ي التسااعي  ونظريات التسااعي  
ف 

    والخدمات

 1ع

ة  المحاض 

 المناقشات

 الواجبات 

 حالات تطبيقية

  تمارين عملية

 

الاختبااااااااارات  تقييم    -

 الفصلية والنهائية

 تقييم الواجبات -

 

 

1.2 

أهداف عملية التساعي     : يذكر 

ي  
ا   ومراحااال الساااااااااااااااالوك ال اااااااااااااااا 

الاااااااااااداخااااااااااالاااااااااايااااااااااة   والاااااااااااعاااااااااااوامااااااااااال 

عاااالى  الاااامااااؤثاااارة  والااااخااااااااارجاااايااااااااة 

   القرارات التسويقية. 

 

 

 2ع

1.3 

اا  :   ا ا العلاقات بي   الساااااااعر ي ا

والمبيعاات والأراا  والعوامل  

المؤثرة على التساااااااااااااااعي  و ر   

الااخاااااااادمااااااااات وأنااواع   تساااااااااااااااااعااي  

اء.   قرارت ال  

 

 

 3ع

 المهارات  2.0

2.1 

اتيجيات التساااعي   :ق  يطب  اساااير

اختياااااااار  ريقاااااااة حساااااااااااااااااااااااب  و 

ماااااااداخااااااال   السااااااااااااااااعر و  ر  و 

التساااااااااااااويق حساااااااااااااب التكلفة و 

عااالى   الاااتسااااااااااااااااااعاااي    عااالى  ااار  

 .المنافسة و التكلفةأساس 

 

 

 1م
ة  المحاض 

 المناقشات

 الواجبات 

 حالات تطبيقية

  تمارين عملية

 

الاختبااااااااارات    - تقييم 

 الفصلية والنهائية

 تقييم الواجبات -

 

 

2.2 

عناااااض التسااااااااااااااااويق    يحلااال :   

ونياااة   الااادولي و التجاااارة الالكير

و  الأسااااااااااااااااعاااااااار و  ر   تغيي   و 

 مداخل التسعي  الدولي 

 

 

 2م

2.3 

لالامشااااااااااااااااااااااااا اااااااال ياقاير   الاحالاول   :

ي ضاااااابر السااااااعر 
والمعوقات ف 

و تغيي  الأسااعار و تيثي  السااعر  

    على سلوك المستهلك

 3م

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 

يعمل الطالب ضااااااااااامن الفريق  

ساااااااااااااواء أ ان قياديا أو ع اااااااااااااوا 

 فيه. 

 

 1 

ي 
 التعلم الذا ر

 التكليفات والواجبات

والااعاارو    السااااااااااااااااااماانااااااااارات 

 التقديمية

الاااااواجاااابااااااااات   تاااااقااااايااااايااااام 

والااااااااااامااااااااااانااااااااااااقشااااااااااااااااااااااااااات  

 والسمنارات

3.2 

يتحمال الطاالاب المسااااااااااااااااؤولياة 

لااااااحاااااااال   الااااااقاااااارارات  اتااااااخااااااااا   ي 
ف 

المشاااااكلات التساااااويقية وقادرا 

 على المبادرة والابتكار. 

 

 2 

3.3 

يظهر الطالب القيم الأخلاقية  

ي 
وف  الاامااهاانااااااااة  ماامااااااااارسااااااااااااااااااااااااة  ي 

ف 

 التعامل مع الأخرين. 

 

 3 
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 المقررموضوعات . ج

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

1 
 الفصل الأول: مدخل مفاهيم ال التسعي  

ي لعملية التسعي  وأهميتها
 .مفهوم التسعي  وابعاده والتطور التاريخ 

3 

2 

: التسعي  وسولك المستهلك  ي
 الفصل الثا  

ي للمسااااااااتهلك والعوامل المؤثرة على  
ا   ي للمسااااااااتهلك وأنواع  مراحل الساااااااالوك ال اااااااا 

ا   الساااااااالوك ال اااااااا 

اء وتيثي  السعر على سلوك المستهلك  .قرارات ال  

3 

3 

 الفصل الثالث: نظرية التسعي  

ي 
اضاااااااااات نظرية الساااااااااعرل نظرية وقانون الطلبل والساااااااااعر ومرونة الطلب والمشاااااااااا ل العملية ف  افير

 .نظرية التسعي  

3 

4 

 الفصل الرابع: أهداف عملية التسعي  

 .التسعي  العام وأهداف التسعي  الفرعية وأهداف التسعي  الرئيسيةأهداف  

3 

5 

 الفصل الخامس: خطوات عملية التسعي  

ل تحديد العلاقات   اتيجية للتسعي  تحديد العوامل المؤثرة على التسعي  ووضع الأهداف الاسير

 .بي   السعر والمبيعات والأراا  واختيار  ريقة حساب السعر 

3 

6 

 السادس: العوامل المؤثرة على القرارات التسويقية الفصل  

ي تسعي  المنتجات الجديدة والعوامل المؤثرة على التسعي  والعوامل الداخلية  
العوامل المؤثرة ف 

ي قرارات التسعي  
ي قرارات التسعي  والعوامل الخارجية المؤثرة ف 

 .المؤثرة ف 

3 

7 

 الفصل السابع:  ر  ومداخل التسويق 

التسعي  الرئيسية:  ريقة/ مدخل السعر على أساس الطلبل على أساس المنافسةل على   ر   

 أساس القسمة الزاون و ريقة /مدخل السعر على أساس التكلفة. 

3 

8 

اتيجيات التسعي    الفصل الثامن: اسير

اتيجيات الخاصة   اتيجيات حسب نوع السعر والاسير اتيجية التسعي  والاسير أنماط اسير

 لمنهج الكلف  
ً
اتيجيات الخاصة ب بر السعر وتغيي  الأسعار وفقا بالمنتجات الجديدة والاسير

اتيجيات التسعي  التفاضلىي 
 .واسير

3 

 24 المجموع 
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 أنشطة تقييم الطلبة . د

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 % 30 الأسبوع السابع الاختبار الفصلىي   1

2 
الاااااااااااافصااااااااااااااااااااااااااال   الواجبات  ااااااااااااول 

 الدراسي 

20 % 

3 

 

ي 
 الاختبار النها  

الااااااافصاااااااااااااااااااااااال   ناااااااهااااااااايااااااااة 

 حساااااااااااااااااااااابالاااااادراسي   

الموعااااد المحاااادد من  

 القبول والتسجيل( 

 

50 % 

 

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

 : مصادر التعلم والمرافق. ه

 :مصادر التعلمالمراجع وقائمة . 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
ل الطبعة الاول  ي : أ.د زكريا عزام و د. علىي الزعت  ل دار  1432- 2011سياسات التسعي 

ة للن   والتوزيااااع.   المسي 

 المراجع المساندة 
(: أ.د. محمد عبيدات و د. أحمد محمود  سياسات التسعي   ي

الحديثة  مدخل التسويقر

 2010زاملل دار وائل للن   ل الطبعة الأول 

 http://nu.edu.sa/pigitailibbry.aspxرابر المكتبة الرقمية السعودية:  المصادر الإلكترونية 

 أخرى 
امج مثل أخرى تعليمية مواد المدمجة   الأسطوانات/الآلي  الحاسب  على المعتمدة الي 

مجيات  التنظيمية اللوائح أو المهنية والمعايي    والي 

 

 : المرافق والتجهيزات المطلوبة. 2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 . البة 35قاعة دراسية تتسع لا )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات( 
 .جهاز عر  البيانات مرفق معه جهاز كمبيوتر

 اقلام وماسحة سبورة.  وسبورة مع ابعة  )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات

 

 

 

 

 

 

http://nu.edu.sa/pigitailibbry.aspx
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 :تقويم جودة المقرر. و

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 مباش   الطلاب  فاعلية التدريس

 غي  مباش   عمادة القبول و التسجيل  فاعلية طرق تقييم الطلاب

 غي  مباش   الطلاب و أع اء هيئة التدريس  مصادر التعلم

 مباش   أستا  المقرر مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر

 مباش   ع و هيئة تدريس نظي   تصحيح الاختبار النهائي من عضو نظير

 . )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 

 :اعتماد التوصيف ز. 

 جهة الاعتماد
ونية   مجلس قسم  التسويق والتجارة الالكير

 رقم الجلسة 
  السابعة

 ها  1443/  7/  4 تاريخ الجلسة 

 


